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Forord

I Jonkopings lan finns starka forutsattningar att producera, féradla och
konsumera bra mat av hog kvalitet som ger mervarden for hela lanet. Har
finns ett starkt lantbruk, vaxande livsmedelsforetag, forskning,
innovationsforutsattningar och en lang tradition av samverkan mellan
naringsliv, offentlig sektor och akademi.

Sedan den regionala livsmedelsstrategin for Jonkopings lan togs fram 2018
har dock omvarlden férandrats. Coronapandemin, kriget i Ukraina,
storningar i globala handelsfléden, 6kade kostnader och ett mer osakert
geopolitiskt 1dge har visat hur sarbart livsmedelssystemet dr. Samtidigt
paverkar klimatférandringar med torka, extremvader och 6kad risk for
oversvamningar lanets livsmedelsproduktion.

Allt detta staller hogre krav pa robusthet, innovation och en mer effektiv
resursanvandning genom hela livsmedelskedjan. En stark regional
livsmedelsproduktion ar avgorande - inte bara for tillvaxt och jobb, utan
ocksa for lanets konkurrenskraft, attraktivitet och motstandskraft i tider av
kris och osakerhet.

Den regionala livsmedelsstrategin ligger fast. Det ar samma strategi som
arbetades fram 2018 med sikte mot 2030 och med samma fokusomraden:
produktion, innovation, gora affarer, attityder och 6kad
forsorjningsformaga. Det som har uppdaterats dr nulagesbilder, analyser
och prioriteringar utifran dagens forutsattningar och den nationella
livsmedelsstrategin 2.0, med sarskilt fokus pa robusthet i livsmedelskedjan,
exportframjande samt svensk kvalitet och gastronomi. Anpassningar har
aven gjorts sa att strategin harmoniserar med klimat- och
sarbarhetsanalysen for lanet, den regionala utvecklingsstrategin fér Region
Jonkopings lan 2026-2035 och Agenda 2030-malen. Precis som tidigare
uppdateras strategins handlingsplaner vart tredje ar.

For att lyckas kravs fortsatt samverkan. Genom gemensamt ansvarstagande
och ett nara samarbete mellan naringsliv, offentlig sektor, myndigheter,
akademi och civilsamhalle kan vi tillsammans starka lanets konkurrenskraft,
innovationsférmaga och bidra till en mer hallbar livsmedelsproduktion och
en god folkhalsa.

Jonkopings lan ska fortsatt vara en stark matregion dar vi har nara till bra
mat - idag och i framtiden.
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Brittis Benzler Karin Hermansson
Landshovding i Jonkoping lan Regional utvecklingsdirektor
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En strategi i samverkan

Jonkopings lan har unika forutsattningar att utveckla en stark och hallbar
livsmedelssektor, med en lang tradition av livsmedelsproduktion, hog
kompetens och ett livskraftigt foretagande pa landsbygden. Mot bakgrund
av dessa styrkor och livsmedelsbranschens avgorande betydelse for
framtidens hallbara samhalle har arbetet med den regionala
livsmedelsstrategin pagatt sedan 2018. Genom ett gemensamt
ansvarstagande och ett nara samarbete mellan naringsliv, offentlig sektor,
myndigheter, akademi och civilsamhalle starker vi lanets konkurrenskraft
och innovationsformaga samtidigt som vi bidrar till en mer héllbar
livsmedelsproduktion, 6kad livsmedelsforsorjning och en battre folkhalsa.

Framtagandet av en regional livsmedelsstrategi for Jonkopings l1an borjade
som ett initiativ fran styrgruppen for projektet Gront kluster som
etablerades redan 2015 och som samlade Lantbrukarnas Riksférbund (LRF),
Hushéllningssallskapet, Smélands Turism, Elmia, Jonkdpings kommun,
Jonkoping University, Region Jonkopings lan och Lansstyrelsen i Jonkopings
lan. Gront kluster har ocksé fungerat som styrgrupp for arbetet med den
regionala livsmedelsstrategin och 6évergick 2021 till klustret “Nara till bara
mat” som numera samlar ovanstiende aktorer samt Vetlanda

kommun, Nassj6 kommun, Vaggeryd kommun, Varnamo kommun, Gislaveds
kommun, Gnosjo kommun NUVAB, Enter Gislaved, Ekologiska

lantbrukarna och FC gruppen. I fokus star samverkan kring den regionala
livsmedelsstrategin och den gemensamma viljan att utveckla en stark och
konkurrenskraftig livsmedelssektor som star rustad for morgondagens
utmaningar.

Den regionala livsmedelsstrategin har utvecklats genom en omfattande
samverkansprocess under perioden 2019-2025. Arbetet har omfattat
dialogmoten, natverkstraffar och branschsamrad med representanter fran
naringsliv, offentlig sektor, akademi, utbildning och civilsamhalle. De
erfarenheter, behov och mdéjligheter som identifierats i dialogen har varit
vagledande for strategins prioriteringar och fortsatta utveckling.

Den regionala livsmedelsstrategin ar tankt att vara ett inriktningsdokument
som ska anvandas som vagledning vid strategiska beslut.
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En regional strategi med nationell
utgangspunkt

Malsattningen med framtagandet av en regional livsmedelsstrategi ar att
bryta ner den nationella livsmedelsstrategin pa regional nivad genom att se
till Ianets unika férutsattningar. Darfor tar det regionala arbetet sin
utgangspunkt i den nationella strategins tre strategiska omraden samt
fokusomradena i Livsmedelsstrategin 2.0 som tillkom genom ett
regeringsbeslut 2025.

Den nationella livsmedelsstrategins strategiska omraden:

o regler och villkor
¢ konsument och marknad
¢ kunskap och innovation

Fokusomradena i livsmedelsstrategin 2.0

¢ Okad robusthet i livsmedelskedjan
¢ exportfraimjande
¢ Svensk kvalitet och gastronomi

I den nationella strategin betonas helheten for att fa en konkurrenskraftig
livsmedelskedja. Till livsmedelskedjan raknas primarproduktionen,
livsmedelsindustrin, livsmedelshandeln, restaurangnaringen,
maltidsturismen och konsumenten. Enligt strategin ska en
konkurrenskraftig livsmedelskedja skapas genom en produktionsokning
som bidrar till en 6kad forsorjningsforméga av livsmedel. Effekten av detta
blir att sdrbarheten i livsmedelskedjan minskar. I den nationella strategin
framgar tydligt att produktionsokningen ska ske pa ett hallbart satt och
bidra till att uppfylla relevanta miljomal.

Den regionala strategin och dess insatser ska leda till att lanet far en:

e Okad héllbar och robust livsmedelsproduktion

e Okad kompetens och hogre sysselsattningsgrad inom
livsmedelsbranschernas alla led

o hogre foradlingsgrad av lanet egna ravaror och en starkare export

e Okad regional gastronomisk identitet och 6kad kunskap om
svenska mervarden

Handlingsplaner for arbetet med den regionala livsmedelsstrategin har
funnits sen 2020 och uppdaterats vart tredje ar. De utgor ett verktyg for att
uppna malen om en héllbar och 6kad produktion av mat i lanet som
samtidigt leder till fler jobb och tillvixt. Manga regionala och kommunala
aktorer, branschorganisationer, naringsliv med flera driver projekt och ar
engagerade i pAgdende satsningar med koppling till strategins olika
fokusomraden. Ambitionen ar att hitta synergieffekter och tillsammans
skapa varde for den regionala livsmedelskedjans utveckling och bidra till att
uppna mélen bade i den regionala och nationella livsmedelsstrategin.
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o
Fem fokusomraden fér en regional
strategi

Den regionala livsmedelsstrategin i Jonkoping lan har fem fokusomraden.
Fokusomradena ar framtagna i samverkan med lanets aktorer och
producenter och ska aven ligga i linje med den regionala
utvecklingsstrategin (RUS), Klimat och energistrategin, Regionala
besoksniringsstrategin, Atgiardsprogrammen for miljokvalitetsmalen,
Agenda 2030 samt miljomalsbeddmningar for lanet. Fokusomradena knyter
aven an till den nationella livsmedelsstrategin och 2.0 uppdateringarna.
Fokusomradena ar foljande.

e Produktion

¢ Innovation

e (GoOra affarer

e Attityder

o Okad férsorjningsférmaga

Syftet med de fem fokusomradena ar att konkretisera det regionala arbetet.
Samtidigt ska fokusomradena beskriva de utmaningar och den
utvecklingspotential som finns pa regional niva. I arbetet med att ta fram
den regionala strategin har dessa omraden ocksa framstatt som de omraden
dér insatser kan ge storst effekt for att na syftet for den regionala
livsmedelsstrategin. Det finns ingen inbdérdes rangordning mellan de fem
omradena utan alla fem &r pa olika satt viktiga for det fortsatta arbetet.

Produktion

Fokusomradet Produktion ska sakerstélla 6kad l6nsamhet och
konkurrenskraft inom livsmedelsféretagen och hela den regionala
livsmedelskedjan. Fokusomradet ska ocksa fokusera pa att stérka
kompetensforsorjningen, 6ka robustheten, samt 6ka och bredda
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produktionen av mat i Jonkopings lan. Malbilden 2030 ar ge lanets
livsmedelsforetag forutsattningar att pa ett hallbart satt - i enlighet med
Agenda 2030 och de svenska miljdmélen - producera mat av hog kvalitet.

Innovation

Fokusomradet Innovation kraftsamlar kring att stimulera och stérka
innovationsklimatet och férmagan hos livsmedelsféretagen att bemota
morgondagens mdjligheter och utmaningar. Innovativa ld6sningar ar en
forutsattning for en héllbar och konkurrenskraftig livsmedelskedja.

Gora affarer

Inom hela livsmedelskedjan ar det viktigt att producera, féoradla och sélja
efterfragestyrt, men ocksa mdjliggora dialog, erfarenhets- och
kunskapsformedling och forutsattningar for ldngsiktiga relationer.
Medvetna kompetensbaserade val i syfte att gora lonsamma affarer bade
inom och utanfér Sverige inryms i fokusomradet.

Attityder

Fokusomradet Attityder ar det som kan vara svarast att mata och att se
effekter av. Samtidigt ar det inom detta fokusomrade forandringar kan fa
storst effekt i det langsiktiga arbetet. Genom att forsta de trender och
attityder som finns i kopmonster, bemotande och forandringsvilja kan
insatser inom Ovriga fokusomraden na langre.

Okad férsérjningsférmaga

I lanet finns goda forutsattningar att producera mer och fler typer av
livsmedel 4n vad som gors idag. Ambitionsnivan ar darfor att lanet som
helhet inte bara okar sin livsmedelsproduktion och sin egen
sjalvforsorjningsgrad, utan ocksa bidrar till det nationella malet genom att,
dér det ar lampligt, producera mer an ldnets konsumtion. Detta leder ocksa
till 6kad 16nsamhet férutsatt att det som produceras efterfragas i eller
utanfor Sveriges granser.

Vems ar strategin?

Mat berdr oss alla. Alla lansbor, vare sig de ar foretagare, inkopare,
konsumenter eller besokare, har ett intresse av att den regionala maten
utvecklas och att mer livsmedel produceras i lanet. Strategin ar darfor till
for oss alla.

Mélsattningen ar att dokumentet ska vara vagledande fér myndigheter,
kommuner och andra offentliga aktorer vid strategiska beslut som handlar
om livsmedel. Strategin ska ocksa underlatta for livsmedelsféretagare att
gora hallbara val och 16nsamma affarer samt gora det mojligt for
konsumenter att valja bra livsmedel. Dessutom ar mélet att sitta Jonkopings
lan pa kartan nar det géller smakupplevelser for vara besokare.

Sammanfattningsvis ar tanken ar att strategin ska hjalpa oss att ta ett
helhetsgrepp for livsmedelskedjan i lanet och hjalpa oss gora medvetna val
som sammantaget bidrar till en 6kad, hallbar och robust
livsmedelsproduktion i lanet.
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Ansvar for det langsiktiga
genomforandet

For att den regionala livsmedelsstrategin ska vara ldngsiktigt genomforbar
maste det finnas ett tydligt mandat fér genomférandet. Region Jonkopings
lan och Lansstyrelsen har ett samordningsansvar for strategin, det hindrar
dock inte andra aktdrer fran att genomfora insatser. Tvartom ar det viktigt
att lanet kraftsamlar kring insatser som gor att vi nér visionen till 2030. Att
fler aktorer utfor och finansierar aktiviteter visar att lanet ar
handlingskraftigt och prioriterar den regionala livsmedelskedjan.



Nara till bra mat

Visionen for arbetet med den regionala livsmedelsstrategin i Jonkopings lan
visar pa var onskan och vara langsiktiga mal. Ndra till bra mat innebar att
det ska vara enkelt att producera, sdlja och valja mat som ar bra f6r miljon,
klimatet och halsan samt ger sysselsattning och tillvaxt i lanet. Vi ska kanna
trygghet i tillgang till sakra livsmedel som bidrar till en ekonomisk, social
och miljomassigt hallbar utveckling.

Vér gemensamma vision for livsmedelskedjan kompletteras med fem
fokusomraden som gor denna tydligare och som ska bidra till syftet om
Okad héllbar livsmedelsproduktion, 6kad kompetens inom
livsmedelsbranscherna och hogre sysselsattning inom
livsmedelsbranscherna samt hogre foradlingsgrad av lanets egna ravaror.

Inom varje fokusomrade finns det dven en malbild vilka foljer nedan.

| Jonkopings lan har vi nara till bra mat

Produktion

Foretag i livsmedelskedjan i Jonkopings lan producerar saker mat av hog
kvalité med modern teknik pa ett hallbart satt som starker lanets robusthet.

Innovation

Marknads- och exportinriktad livsmedelsproduktion i varldsklass fran
Sveriges mest innovativa matregion.

GoOra affarer

I Jonkopings 1an skapas forutsattningar for lonsamma affarer genom att
stimulera till hallbara affairsmodeller, exportstddjande aktiviteter,
distributionskanaler och nya marknader inom och utom Sveriges granser.

Attityder

Samtliga aktorer i hela livsmedelskedjan gor medvetna och
kunskapsbaserade val med fokus pa svenska merviarden och som leder till
okad tillvaxt och lonsamhet, god miljo och bra folkhalsa.
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Okad férsérjningsformaga
Lanet kan fortsatta producera mat vid en kris genom 6kad
forsorjningsformaga, minskat beroende av insatsvaror och god beredskap.

11
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Livsmedelskedjan i lanet

En kortfattad och dvergripande
nulagesbeskrivning

Fysiska forutsattningar och Produktionsresurser
Jonkopings lan har ett strategiskt mycket intressant lage, bade ur ett
besoksnaringsperspektiv och ur ett transportperspektiv, med narhet till och
bra kommunikationer med storstadsregionerna och E4-an som gar rakt
genom lanet. Lanet ligger belaget i sodra delen av Vattern, Sveriges nast
storsta sjo med en unik artsammansattning. Jonkopings lan tacker till ytan
2,5 procent av Sveriges totala landareal. Ar 2020 utgérs 12 procent av linets
procents skogsmark, 12 procent vattenareal och 71 procent skogsmark’.

A

B Vatten

Jordbruksmark
Ovrig 6ppen mark

Skogsmark
Sankmark

B Tatort

I Annan bebyggelse

Figur 1. Markanvandningen i Jénkopings lan

Ett av Smalands karaktérsdrag ar det smabrutna odlingslandskapet, som
kannetecknas av naturbetesmarker, smé akerlappar och manga

! SCB Markanvandningen i Sverige 2020: https: //www.scb.se /hitta-statistik /statistik-
efter-amne /boende-bebyggelse-och-mark /markanvandning /markanvandningen-i-
sverige /pong /tabell-och-diagram /markanvandningen-i-sverige /#Fotnoter
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stenlamningar. I Jonkopings 1an finns mycket av detta kvar. Totalt upptar
jordbruksmark (dvs aker-och betesmark) ca 127 000 hektar i lanet, vilket
motsvarar ungefar 12 procent av den totala landytan (ar 2020). Motsvarande
andel nationellt ar 7 procent, sd dven om linet ar skogsintensivt finns ocksa
relativt sett mycket jordbruksmark har.

Saval totalarealen som den relativa arealférdelningen mellan dker-och
betesmark i lanet har varit stabil den senaste tiden; ungefar tva tredjedelar
av jordbruksmarken i lanet utgors av dkermark, och denna areal har legat
stabilt pa omkring 85 000 sedan 2018. Vall ar den dominerande grodan,

72 procent av lanets dkermark utgors av slitter-och betesvall och ungefar
19 procent av dkerarealen upptas av spannmalsodling. Inom
spannmalsodlingen ar korn vanligast (43 procent av spannmalsarealen), foljt
av vete (23 procent) och havre (20 procent)*

Arealen naturbetesmarker som det soks miljdersattning for i lanet har legat
pa en relativt jamn niva sedan ar 2000. For 2025 var betesarealen 42 284 ha
och akermarken 85 455 ha enligt Jordbruksverkets statistikdatabas. Angs-
och betesmarker finns spritt 6ver hela lanet, men koncentrerat framfor allt
kring Vattern och i de 6stra delarna.

Jonkopings lan ar ett inlandslin utan kust som ar rikt pa sjéar och
vattendrag. Bland sj0arna aterfinns badde sma och stora vatten, som Sveriges
nést storsta sjo, Vattern. Vattnen i lanet ar relativt lagproduktiva och
artfattiga jamfort med ovriga lan i sodra Sverige. Lanet karaktariseras av
manga skogsvatten och paverkan pa lanets vatten ar relativt 1g med
sydsvenska matt.

Dricksvatten

Jonkopings lan ar sjalvforsorjande av dricksvatten som ar lokalproducerat,
gott och hilsosamt. Vatten som harstammar fran Jonkopings lan leds till
bade Skane och Vastergdtland. Pa sa vis dricker flera 100 000 ménniskor
utdver de som bor i Jonkopings lan vatten fran linet. Det finns dven
potential i 1anets dricksvattenférekomster for att exportera an mer vatten.
Dricksvatten som produceras i Jonkdpings 1dn kommer fran sjoéar och
vattendrag (ytvatten) och fran brunnar i marken (grundvatten). Lanets
storre tatorter samt flera mindre orter har kommunalt vatten. Boende
utanfor dessa orter har egna brunnar. Strax 6ver 80 procent av lanets
befolkning ar anslutna till kommunalt vattenledningsnat och okar 6ver tid.
Nationellt ar anslutningsgraden nigot hogre, ca 88 procent (ar 2015)°.
Dricksvatten ar en livsviktig resurs och i EU:s vattendirektiv star det "Vatten
ar ingen vara vilken som helst utan ett arv som maste skyddas, férsvaras och
behandlas som ett sddant”. Samtliga dricksvattenforekomster i Jonkopings
lan av bade yt- och grundvatten behover vi darfor vara rddda om och
skydda sé att aven framtida generationer har tillgang till ett bra
dricksvatten. I Jonkopings lan finns omkring 90 utpekade
dricksvattenférekomster. Utover dricksvatten fér manniskor ar vatten ocksd

2 Regional nuldgesanalys - Gotland grént centrum 2025

3 Regional vattenforsérjningsplan for Jénkdpings lin Ar 2020 - 2050 med utblick till &r
2100
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av stor betydelse for 6vrig livsmedelsproduktion. For att na till exempel en
bra mjolkkvalité kravs god kvalité pa det vatten korna dricker.

Mer information: se fokusomrade produktion for mer om
markanvandningen i lanet.

Priméarproduktionen som grund i en stark livsmedelskedja

Den dominerande primarproduktionen i lanet bestér av mjolk och koétt men
aven frukt, fisk, 4gg och honung. En stor andel betesmarker och vallodling
ger Jonkopings 1an goda forutsattningar fér mjolk- och koéttproduktion och
lanet hamnar pé kartan som en del av Sveriges mjolkbalte. Mjolkproduktion
utgor basen av lantbruket i lanet, med ett estimerat produktionsvirde pa
1328 MSEK (ar 2024), som ar hdgre an samtliga andra produktionsgrenar
tillsammans*.

Naturen ger ocksa goda forutsattningar for klimatmassigt hallbar
kottproduktion. En sarbarhet ar dock avsaknad av slakterier i lanet, KLS i
Kalmar och Dalsjofors, Scan i Linkdping och Skoévde slakteri ar de narmaste
kommersiella slakterierna. Det rader dverlag brist pa storre
foradlingsforetag inom livsmedelskedjan vilket utgor en sarbarhet for lanet.

KORT FAKTA OM PRIMARPRODUKTIONEN | LANET
e Ar 2024 fanns ca 2 964 jordbruksféretag i Jonkopings lan

e Totalt producerades omkring 235 000 ton mjolk i Ianet 2024, motsvarande
8,4 procent av den totala invagningen i Sverige.

e Totalt producerades 11 280 ton notkott i lanet 2024, motsvarande 8,1 procent av
den totala slaktvolymen i Sverige

e Totalt producerades 390 ton griskott i lanet 2024, motsvarande 0,2 procent av
den totala slaktvolymen i Sverige.

e Produktionen av &gg i lanet (estimerad utifran antalet varphons) har vuxit med
drygt 2 procent per ar sedan 2005. Totalt estimeras lanets aggproduktion till
omkring 2 900 ton 2024, motsvarande 2,3 procent av den nationella
produktionen

o Antalet far och lamm i lanet har legat mellan 20 000 och 30 000 de flesta ar
under de senaste tva decennierna. Antalet foretag med lamm har rort sig pa
samma satt, vilket gjort att snittantalet djur per foretag varit relativt konstant (33
stycken 2005, 38 stycken 2024). Detta ar val i linje med utvecklingen i évriga rike

o Applen stér fér mer &n 90 procent av lanets produktion av frukter och bér, och
det har sett ut sa under en langre tid. Utvecklingen har varit god med en
genomsnittlig arlig produktionsokning pa 4,5 procent per ar fran 2005-2023

o Sett till varde star applen for cirka 75 procent. Totalt produceras knappt 1 500
ton applen i lanet, motsvarande 4,5 procent av landets produktion.

Lanet har liksom i 6vriga delar av Sverige, utmaningar med farre antal
jordbruksforetagare savil sjunkande produktionsvolymer inom vissa
produktionsgrenar. Utgdngspunkten for den regionala livsmedelsstrategin
ar alltsa att 6ka produktionen och lonsamheten inom lanets
livsmedelskedja, dar starkt konkurrenskraft ska g hand i hand med att nd

4 Regional nuldgesanalys - Gotland gront centrum 2025
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miljdmalen. Nya produktions- och féradlingsmetoder, nya vaxtsorter och
halsosamma livsmedel ar av stor vikt for en framtida konkurrenskraftig och
hallbar livsmedelskedja. De starka basniringarna ar dessutom en nddvandig
grund for utveckling av hela livsmedelskedjan i lanet.

Det finns manga satt att driva och finansiera sin verksamhet. Den mangfald
av foretag och foretagare som finns i lanet gor att det ocksa finns manga
olika behov. En forutsattning for en stark livsmedelsproduktion ar att den
som ar, eller vill bli, féretagare i de grona- eller bla naringarna, hittar
finansieringslésningar och affarsmodeller som passar det specifika
foretaget. Har kravs okad tillgang till stod, bade i form av
kompetensutveckling och konkreta investeringsstod, som passar fler typer
av inriktningar och foretag.
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Potential i Féradlingsledet

Jonkopings lan har jamforelsevis fa foradlingsforetag i relation till antalet
jordbruksforetag. Fiskenaringen skiljer sig da foradlingsgraden ar relativt
hog i relation till antalet utdvare i lanet. I den kartlaggning som gjorts av
foradlingsledets aktorer inom kottproduktionen i Jonkoépings lan®
konstateras bland annat att de svenska mervardena framstar som en
outnyttjad resurs, att forsiljningen ar en nyckelfraga och att nya former for
samarbeten kravs. Det finns inget som tyder pd att detta inte fortfarande ar
giltigt eller att det inte skulle galla for flera branscher. Darfor kan atgarder
riktas mot bland annat dessa omraden.

KORT FAKTA OM LIVSMEDELSFORADLINGEN | LANET

e Ett av Europas modernaste farskvarumejerier finns i lanet. Mejeriets cirka 480
medarbetare hanterar arligen cirka 200 miljoner kilo mjélkravara och producerar
bland annat 6ver 100 olika artiklar av mjélk fran smalandska bonder.

e Utover Arla ar samtliga av de storsta foradlingsforetagen med verksamhet i lanet
del av en storre koncern. Det galler Atrias verksamhet i Tranas samt Danish
Crowns slakteri i Jénkdping. Aven den fjarde aktéren sett till storlek, BUBS Godis i
Jonkoping, ar numera en del av en stdrre koncern efter att dem férvarvats av
Orkla Confectionery & Snacks ar 2023.

o Sett till typ av produkter dominerar konfektyr & choklad (inte minst
polkagristillverkning) samt kott & chark; mer an halften av féretagen i
sammanstallningen ar verksam inom nagon av dessa kategorier.

e Detfinns 108 foradlingsféretag och majoriteten drivs som aktiebolag. Sen 2020
har foradlingen pa gardar runt om i lanet 6kat med 15 procent och 2023
hade totalt 182 gardar foradling och forsaljning av gardsprodukter.

Sysselsattningsgrad och framtida behov

Lanet har en livskraftig industri, en skogsnaring som bidrar till betydande
virkesproduktion och en stabil primarproduktion. Totalt sysselsatte
jordbruket i lanet 8 246 personer 2023, varav 43 procent var kvinnor. Sett
till antalet arsverken var andelen kvinnor dock betydligt lagre (29 procent),
vilket indikerar att kvinnor i hogre utstrackning arbetar deltid i jordbruket.

Det totala antalet sysselsatta i jordbruket i lanet motsvarar 2,2 procent av
befolkningen, att jamforas med 1,5 procent nationellt. For bade totalt antal
sysselsatta och antal arsverken foljer utvecklingen i lanet den nationella
trenden: dar har minskningarna varit 0,5 procent (antal sysselsatta)
respektive 1,7 procent (antal drsverken) per ar sedan 2005. Aven
konsfordelningen ser relativt liknande ut pa i lanet och nationellt.

Ar 2021 fanns 200 arbetsstéllen i linet med verksamhet inom
livsmedelsforadling (inklusive produktion av dryck). Antalet har dkat
kontinuerligt med cirka 3 procent arligen de senaste decennierna. Andelen
kvinnliga jordbruksforetagare i lanet har 6kat nagot ar for ar; fran

12,8 procent 2005 till 16,5 procent 2024. Motsvarande trend syns dven

5 Kottet i Jonkopings 1dn - Kartlaggning av foradlingsledets aktorer. Scenarier for nya
samarbeten som Okar vardet till producenterna (utgava 2011, intern rapport fér LRF av
Karin Lindow
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nationellt, dir andelen kvinnliga foretagare dock ar nagot hogre
(17,9 procent).®

Behovet av personer med restaurang- och livsmedelsutbildning beraknas
oka med cirka 10 procent fram till &r 2040 i linet. Okningen beror pa att
behovet av arbetskraft vantas vaxa inom de naringsgrenar dar personer med
restaurang- och livsmedelsutbildning vanligtvis arbetar, som exempelvis
hotell och restaurang. Enligt arbetsféormedlingens prognoser forvantas
tillgangen pa restaurang- och livsmedelsutbildade i linet berdknas vara
ungefar lika stor som efterfragan ar 2040.”

For personer med naturbruksutbildning (gymnasieskolans
naturbruksprogram och motsvarande aldre utbildning), beraknas
efterfrigan i lanet 6ka med cirka 35 procent fram till &r 2040. Okningen
beror framst pa utbildningsvaxlingen, som innebér att andelen med
naturbruksutbildning bedéms 6ka inom till exempel lantbruks- och
tradgardsyrken samt skogsarbete. Efterfragan bedéms ocksa Oka till foljd av
ett okat behov av arbetskraft inom jord- och skogsbruk.?

F . I

6 Statistik nuldgesanalys livsmedelskedjan i Jonkopings lan 2025 - Gotland gront centrum
"https://www.scb.se /contentassets /04cflee0f04b4c06a6e62d22d78e8d4c /jonkopings-
lan-20251215.pdf

8 https: //www.scb.se /contentassets /04cflee0f04b4c06a6e62d22d78e8d4c /jonkopings-
lan-20251215.pdf
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God Struktur for kompetensutveckling och kompetensforsérjning
Kompetensutveckling och kompetensforsorjning ar en av nycklarna till att
oka produktion och foradling av mat. I ldnet finns tva naturbruksgymnasier,
Tenhults naturbruksgymnasium och Stora Segerstad naturbrukscentrum.
Dessa skolor bidrar aven till kompetensférsorjning genom kurser och
program pa eftergymnasial niva.

I lanet finns ocksa flera skolor med inriktning hotell och restaurang samt en
hogskola. Det finns dven ytterligare skolor som inriktar sig pa
vidareutbildningar, exempelvis YH-utbildningar, som bidrar till det
regionala naringslivet. Dessa har en viktig roll i hur lanets framtida
livsmedelsproduktion kommer att se ut. Det behovs bra och hog
kompetensniva samt kvalitet pa utbildningarna for att méta naringarnas
behov av kompetent personal och kompetensutveckling. Det finns darmed
en god struktur i lanet for kompetensutveckling och kompetensforsorjning.

Det finns idag mycket kompetens i lanet, bade hos akademi och hos
foretagen, men mer kan goras for att nyttja potentialen i den samlade
kompetensen. I arbetet med strategin och aven i andra kontakter visar det
sig att fa foretag inom livsmedelsbranschens olika led har anvant eller
kanner till vad Science Park, ALMI eller Jonkoping University kan bidra med
ijust deras verksamhet.

Dessutom finns Jordbruksverket i lanet, vilket attraherar och samlar en
mangd personer med expertkompetens inom livsmedelsbranschen.

Maltider och platsutveckling som starker lanets attraktionskraft
Jonkopings lan har unika forutsattningar att utvecklas som en innovativ,
hallbar och attraktiv matregion dér livsmedelsproduktion, gastronomi och
besoksnaring tillsammans skapar varden for invanare, féretag och besokare.
Besoksnéringen ar ett utpekat styrkeomrade och sen 2023 har lanet en
regional besoksnaringsstrategi som ska starka besoksnaringen och lagga en
gemensam grund for hallbar platsutveckling inom naringen.

Besoksnaring och maltidsturism

Maéltid ar ett av de prioriterade tematiska omradena i den regionala
besoksniringsstrategin och en viktig del i utvecklingen av ett hallbart och
attraktivt Jonkopings lan. Lokal mat och dryck bidrar tillsammans med
natur, kultur och vardskap till att skapa reseanledningar, starka platsers
identitet och o6ka ldnets attraktivitet for bade invanare och besokare.

Genom samverkan mellan livsmedelsproduktion, besoksnaring, offentlig
sektor och civilsamhalle skapas béttre forutsattningar fér héllbar
platsutveckling i hela ldnet. En stirkt maltidsturism kan bidra till 6kad
efterfragan pa lokala produkter och tjanster, starkt konkurrenskraft, fler
arbetstillfallen och levande landsbygder.

Hallbar platsutveckling

Region Jonkopings lan arbetar med hallbar platsutveckling i
flernivdsamverkan for att stirka samverkan mellan offentliga aktorer,
néringsliv och civilsamhalle. Genom att utveckla attraktiva och héllbara
platser starks forutsattningarna for lokal livsmedelsproduktion,
maéltidsturism och levande landsbygder i hela lanet.
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Hallbar och sédker mat

Svensk mjolkproduktion ger 44 procent lagre utslapp av vaxthusgaser och
svensk notkottsproduktion ger 70 procent lagre jamfort med varldssnittet.®
Samtidigt arbetar svenska bonder kontinuerligt med att dka resurseffektiveten
vilket minskar klimatpaverkan. Exempelvis har energiférbrukningen i
vaxthusodlingen mer an halverats sedan borjan av 2 000-talet samtidigt som
anvandningen av fossila branslen har minskat med mer dn 80 procent.”

Det svenska lantbruket har successivt minskat sin anvandning av vatten. I
dag star svenskt jordbruk for mindre an 5 procent av den totala vatten-
anvandningen." Vi har dessutom en djuromsorg i varldsklass som ger friska
djur, 1ag antibiotikaanvindning och sakra livsmedel. Svenska livsmedel
haller hog klass nar det galler exempelvis bekdmpningsmedelsrester, bland
annat tack vare langsiktigt miljoarbete och tuffa miljoregler for
vaxtodlingen. Det svenska jordbruket har dessutom laga 6verskott av kvave i
odlingen, ndgot som ar viktigt for att minimera 6vergddningen.

Svensk mat ar ocksa klimatsmart och bidrar till den biologiska mé&ngfalden
genom att vi har en stor andel betande djur som hindrar igenvaxning.
Betesmarker och slatterangar hyser ménga natur- och kulturvarden som
kraver skotsel for att de ska finnas kvar. I enlighet med Agenda 2030 och de
svenska miljomalen, bor vi efterstrava en livsmedelsproduktion i lanet som ar
ekonomiskt, miljdméssigt och socialt hallbar och som mdjliggdr for bade
nuvarande och kommande generationer att producera mat. Det innebar bland
annat att lanet behover varna om och undvika exploatering av jordbruksmark,
undvika 6vergddning och varna om den biologiska mangfalden.

En hallbar produktion innebar inte lagre produktion, utan en anpassad
produktion dér resurser anvands pa ett klimatsmart och effektivt satt.
Livsmedelssystemet som helhet - fran produktion till konsumtion - behdver
ocksa bli mer hallbart. Minskat matsvinn, mer resurseffektiv produktion och
okad efterfragan pa héllbara produkter ar viktiga delar. P4 sé satt kan lanets
jordbruk och livsmedelsproduktion bidra till att uppfylla Agenda 2030 och
skapa en mer rattvis och héallbar framtid.

Nagra utmaningar idag och i framtiden

Tillgangen till digitala tjanster

Mojligheterna till digitalisering av livsmedelskedjans olika led har stor
inverkan pa en 6kad livsmedelsproduktion. Digitalisering innebar att
integrera digital teknik i samhalle och verksamheter for att effektivisera
processer, automatisera uppgifter och skapa nya méjligheter. En
forutsattning for en sddana utveckling ar en valutbyggd IT-kommunikation i
hela lanet. Enligt Post- och telestyrelsen kartldggning ar 2022, hade

100 procent av alla hushall och arbetsstéllen i Jonkdpings ln, tillgang till

9 FAO respektive Gerber, P.J. et al. Tackling the Climate through Livestock, FAO och J.P.
Lesschen et al. Animal Feed Science and technology,

1 Jordbruksverket 2015:4
"https:/ /jordbruksverket.se /jordbruket-miljon-och-klimatet/jordbruket-och-vattnet
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tradlost bredband. For tillgangen till fast bredband via fiber var siffrorna
97,29 procent for alla hushall samt 93,43 procent for arbetsstillen i lanet.”

En aldrande yrkeskar inom primarproduktionen

For att behalla ett brukat odlingslandskap kravs fler som vill arbeta inom
lantbruket. For att fortsatt skapa tillvaxt, sysselsattning och héllbar
utveckling inom néringslivet i Jonkopings 1an méste personal- och
kompetensforsorjningsfragor inom lantbruket lyftas pa ett tydligt satt.
Exempelvis kan arbete med attityder till lantbruk, kvinnors foretagande,
integrationsatgarder och generationsskifte vara viktigt for att pa sikt f4 en
forandring nar det galler aldersstrukturen och kénssammansattningen inom
branschen.

Exploatering och igenvdxning

Jordbruksverket skriver i sin rapport om exploatering av jordbruksmark® att
en aker ar en resurs som i princip kan ge livsmedel och andra ravaror i
hundratusentals ar framat, men om den bebyggs med till exempel vagar,
parkeringsplatser och lagerlokaler ar det i det narmaste omdjligt att
aterstilla den. Framtida generationer maste ocksa ha forutsattningar for att
producera mat. En vaxande befolkning och en pagaende klimatférandring
pekar mot att Sverige framdver behover ta ett storre ansvar for
livsmedelsproduktion. Att exploateringen ar oaterkallelig gor att langsiktiga
avvagningar behdvs innan god mark exploateras.

Jordbruksmarken minskar i lanet, se figur 2. Ofta ror det sig om
exploateringar for bebyggelse eller infrastruktur, men ocksa igenvaxning av
jordbruksmark ar ett problem i delar av lanet. For en fortsatt hallbar och
okad livsmedelsproduktion maste jordbruksmarken varnas battre. I
Miljébalken framgar att jordbruksnaringen ar av nationell betydelse och dar
forordas en mycket restriktiv hallning till att upplata jordbruksmark for
exploatering. I ett langsiktigt och globalt perspektiv ska det anses att all
jordbruksmark ar brukningsvard och i stdrsta moéjliga man ska annan mark
anvandas. Detta ska ocksa gilla jordbruksmark som brukats tidigare. Om
jordbruksmark ska exploateras ska det ske efter noga 6vervagande kring
markens brukningsvarde och efter en bedomning om vasentligt
samhallsintresse.

Okad efterfragan pa livsmedel samt fornyelsebar energi 6kar dessutom
jordbruksmarkens virde bade ut ett ekonomisk och livsmedelsforsorjnings-
perspektiv. Jordbrukslandskapen rymmer aven andra varden som levande
kulturlandskap, arbetstillfallen, energiproduktion, vardefulla biotoper,
ekosystemtjanster och kulturmiljovarden - varden som ska tas med i
bedémningen. Klimatférandringen riskerar dessutom att minska andra
landers mojlighet att producera livsmedel, eftersom bade ¢kad virme och
brist pa vatten innebar att det inte kommer ga att odla pé platser dar det
odlas idag. Pa sikt kan darfor den svenska jordbruksmarken komma att bli
annu mer vardefull.

2 Bredbandskartan

13 Exploatering av jordbruksmark 2006 - 2010, rapport 2013:3
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Figur 2. Agoslagsareal i hektar efter lan/riket. Ar 2010 - 20254

88 684 87 546 86 512 86717 86 393 86 744 86 445
39 341 40526 41 656 42 056 41 977 42 304 42118

Bilden av producenten och produkten

Alla har vi en relation till mat. Var kinnedom om hur maten produceras och
vilka mervarden som finns kopplat till den, styr vara kdnslor och matval. En
undersokning om konsumentattityder i lanet som genomférdes i ar 2020,
visade att 64% av dem som svarade kanner till skillnaden mellan
svenskproducerade och importerade livsmedel. Nar undersdkningen
upprepades under 2025 visade resultatet 78%. Samma undersokning visar
att 36% av dem som svarade ar 2020, hade koll pa vilka matproducenter
som finns i sitt ndromrade (5mils radie), jaimfort med 44% ar 2025". Studien
indikerar alltsé att det skett en forbattring hos lanets konsumenter nar det
galler kannedom om hur maten produceras samt kainnedom om lanets
producenter. Men det finns fortfarande skal att arbeta vidare med att sprida
kunskap om och tillgangliggéra moéten mellan lanets konsumenter och
producenter da detta ar en nyckel for att 6ka konsumtionen av mat fran
lanet.

Regler och villkor

Regler och villkor har ocksa en stor paverkan pa livsmedelsproduktionen. En
osakerhet kring tillaimpningen och bilden av onddig byrdkrati bidrar idag till
att vissa producenter upplever att det finns en negativ installning till deras
foretagande. Ett glapp mellan krav, mervarden och betalningsvilja bidrar
ocksa till detta. Fragor om bilden av producenten och produkten maste
belysas for att skapa battre forutsattningar for 6kad produktion. Inte minst
ar detta viktigt for att stotta unga som kan tanka sig en framtid i branschen.

Mangfalden av foretag ar viktig

I den regionala uppfdljningen av miljomalen i Jonkdpings 14n 2025 framhalls
vikten av att behalla en mangfald av jordbruksforetag i ldnet for att vi ska
kunna bibehalla ett 6ppet och variationsrikt odlingslandskap som

“ https: / /statistik.sjv.se /PXWeb /pxweb /sv /Jordbruksverkets%20statistikdatabas

Jordbruksverkets%20statistikdatabas___ Areler _ 3%20%c3%84goslagsareal%20riket%20
1%c3%a4n%20kommun /JO0104B4.px /table /tableViewLayoutl

15 Konsumentattityder till narproducerad mat
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tillhandahaller en mangd olika ekosystemtjanster'®. Det ar darfor viktigt med
insatser som bidrar till att det finns forutsattningar for lanets
jordbruksforetag att fortsatta att driva och utveckla sina verksamheter.

Ett satt att bidra till malsattningen om att halla ett 6ppet odlingslandskap ar
att ata kott fran svenska betande djur istallet fér importerat kott — har ar
linets offentliga maltidsverksamheter med och bidrar. Ar 2024 var

92 procent av det kott som upphandlas inom lanets offentliga
maltidsverksamheter svenskt kott 7",

En klimatsakrad livsmedelskedja

Syftet med den nationella livsmedelsstrategin ar att 6ka den svenska
livsmedelsproduktionen. Insatserna ska genomforas pa ett hallbart satt och
okningen av livsmedelsproduktionen ska bidra till att miljomal nds. I ett
forandrat klimat gynnas livsmedelsproduktionen i huvudsak av ett forandrat
klimat, men medfor aven utmaningar och omstallningsbehov. Genom ¢kad
kunskap om forutsattningarna och en vilja till omstallning kan lanets
livsmedelsproduktion anpassas till ett forandrat klimat.

Ett varmare klimat

1 Jonkopings lan har lufttemperaturen stigit med cirka 1 grad jamfort med
referensperioden 1961-1990, och berédknas stiga ytterligare 4 grader till r
2100. Framforallt sker 6kningen pa vintern och sommaren. Detta sker jamnt
over hela lanet. Vinterns sno faller som regn med betydligt hogre
vattenfléden under hela vintern som foljd. Regnet som faller kommer att
samlas i kraftiga skurar och darmed skapas fler och storre éversvamningar
an idag. Har finns regionala skillnader, och i den sydvastra delen av lanet
antas regnmangden pa vintern 6ka med ndstan 50 procent. Varmeboljor
forvantas halla i sig langre period fran dagens 2 dagar per ar upp till tva
veckor. Markfuktigheten och vattenflédena minskar dirmed pa sommaren,
men Okar pa vintern. Vaxtsasongen forlangs ca 2 manader fram till ar 2100. '
P4 grund av att luften blir varmare ¢kar avdunstningen fran marken och
vattenytor, och vegetation behdver mer vatten. Darfér minskar tillgdngen
pa vatten i dar, backar, sjdar och i marken och grundvattennivéerna sjunker.

®https:/ /www.lansstyrelsen.se /download /18.6d2102a919975a56479f74 /1758624242395 /
%C3%85tg%C3%A4rder%20f%C3%B61%20milj%C3%B6m%C3%A5len%20%C3%85tg%C
3%A4rdsbeskrivningar.pdf
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* Sammanstéllning inkluderar inkdp fran kommunerna Aneby, Eksjo, Habo, Jonkdping,
Mullsjo, Nassjo, Savsjo, Trands, Vetlanda, Varnamo samt Region Jonkdpings ldn

8 https: / /www.smhi.se /polopoly_fs /1.95714! /Menu /general /extGroup /attachment
ColHold /mainColl /file /Framtidsklimat_i J%C3%B6nk%C3%B6pings_1%C3%A4n_Klim
atologi_nr_25.pdf
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En livsmedelsproduktion som delvis gynnas

Med langre vaxtsasonger och snabbare tillvixt gynnas vaxtodlingen av
klimatférandringen. Tillvaxten gynnas framst av 6kande temperaturer, mer
nederbord och 6kande koldioxidhalter i atmosfaren. ® Okande skérdar och
kortare omloppstider férvantas, dock kan det kravas dndrad odlingsteknik
och nya grodval. Anvandningen av gddsel kan 6ka i takt med storre skordar
liksom anvandningen av vaxtskyddsmedel. I takt med att det blir varmare
kommer fuktigheten i marken spela en allt storre roll, frimst pa varen.
Hostsddda grodor gynnas i forhallande till varsadda och forutsattningarna
for exempelvis majs, quinoa och bénor forbattras. Aven frukt- och
barodlingen gynnas.

Utmaningar att ta stallning till

Extremvader kan skapa problem i form av sdmre tillgdng pa vatten,
forsamrad vattenkvalitet, vattensjuka beten samt dkad forekomst av
fororeningar i betesmarker. Varmare klimat kan skapa varmestress hos
djuren samt utsatta dem for ett hogre smittryck. Fodergrodorna utsatts for
ett hogre angrepp av skadegorare. For jakt, vilt, fiske och vattenbruket
vantas stora forandringar i ekosystemen, framst avseende nya sjukdomar
och forandrad vegetation. Till exempel vintas vissa arter sa som abborre
och gidda fa ett storre livsutrymme, pa bekostnad av andra arter s som
roding. Fiskodlingar och vattenbruk missgynnas av 6kad nederbord och
okad avrinning, samt en lagre vattenforing i sjoar och vattendrag.

Dricksvattensframstéllningen paverkas negativt av klimatférandringen. En
okad temperatur i vattnet bidrar till 6kad biologisk tillvaxt. Riskerna for
vattenburen smitta kommer troligtvis att 6ka. Torra somrar leder till
minskad vattentillging, vilket lanet redan fatt uppleva. Enskilda brunnar,
mindre vattentakter och sma grundvattenmagasin ar sarskilt utsatta for
ldnga torrperioder. Konkurrensen om vattnet férvintas 6ka och
prioriteringsbehov och malkonflikter forvantas uppsta mellan méanniskor,
boskap, grodor, fisk och naturvarden.

Klimatanpassning och omstallning dr I6sningen

Inom livsmedelsproduktion blir trender och effekter av klimatet tydligare i
ett langre tidsperspektiv. Vissa effekter av klimatforandringar behover man
anpassa sig till redan idag. Andra effekter kan fa en effekt pa
livsmedelsproduktionen forst i slutet av seklet, men en nédvandig
anpassning innebar att en omstallning i produktionen behover goras redan
inom 25 ar. Klimatférandringen stéller hogre krav pa byggnader, transporter
och installationer for transport, forvaring, hantering, och
foradlingsprocesser for livsmedel. Sarskilt for livsmedel som ska forvaras
eller processas kylda eller frysta. Foradlingsindustrin samt handel och
slutkonsumtion innebér 1&ngsiktiga investeringar och utvecklingen inom

® http: / /www.lansstyrelsen.se /uppsala /SiteCollectionDocuments /Sv /publikationer
2017/06-2017-klimat-livsmedelstrategi.pdf

23


http://www.lansstyrelsen.se/uppsala/SiteCollectionDocuments/Sv/publikationer/2017/06-2017-klimat-livsmedelstrategi.pdf
http://www.lansstyrelsen.se/uppsala/SiteCollectionDocuments/Sv/publikationer/2017/06-2017-klimat-livsmedelstrategi.pdf

REGIONAL LIVSMEDELSSTRATEGI FOR JONKOPINGS LAN 2030

detta omrade kan gynnas av att vélja ldngsiktigt hallbara ravaror och
processer.

Det ar darfor mycket viktigt att fortsétta arbeta aktivt for 1angsiktigt héllbar
drift, vaxtfoljd och hantering av vaxtskadegorare. Klimatférandringen gor
det an viktigare att arbeta mot hallbara odlingsregimer for att hilla nere
miljopaverkan. Anpassa driften och exempelvis mojliggora for skugga och
solskydd under betesdriften kan ocksa bli en del av l16sningen.

Det svenska lantbruket blir alltmer hallbart och haller en hog internationell
klass, men klimatarbetet behover 6ka ytterligare. I Jonkopings lan finns en

langsiktig vision om att 2050 vara ett plusenergilan. Detta innebér en 6kad

fornybar energiproduktion, en minskad energianvandning och reducerade

koldioxidutslapp.
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Fokusomrade Produktion

Primdrproduktionen och livsmedelsfordadlingen dr regionalt
och lokalt en viktig del av ekonomin, ndringslivsutvecklingen och
sysselsdttningen, inte minst pd landsbygden.

Citat ut den nationella livsmedelsstrategin

Malbild fér fokusomradet
Foretag i livsmedelskedjan i Jonkdpings lan producerar saker mat av hog kvalité med
modern teknik pa ett hallbart satt som starker lanets robusthet.

Forutsattningar for
primarproduktionen i lanet

1 Jonkopings 1an har vi goda forutsattning for livsmedelsproduktion. Har
finns cirka 90 000 hektar akermark som ar lamplig att anvénda till
vaxtodling. Det vilket motsvarar cirka. 3,4 procent av rikets dkerareal.

Betesarealen har legat stabilt runt 40 000 hektar under perioden 2003-2015
och motsvarar 8,9 procent av Sveriges betesmark. Lanet har en nagot hogre
andel dkermark och betydligt hogre andel betesmark an rikets genomsnitt.
Men sett 6ver lite langre tid har arealen brukad dkermark i lanet minskat
drastiskt (se figur 3).

I stort sett all akermarksareal anvands till att producera foder till lanets
djur. Drygt 20 procent av arealen anvands till att odla foderspannmal och
den storsta delen anvénds till att odla grovfoder, sa kallad slattervall eller
vallodling.

En betydande del av slattervallarna anvands till bete for djuren, framfor allt
de mindre produktiva markerna. Omkring 4 000 hektar akermark anvinds
idag inte till ndgon produktion pa grund av lag avkastning och dalig
lonsambhet.
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Akermarkens anvadning efter groda i Jonkopings 1an 1981-2025
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u Majs Areal, hekiar W Gronfodervater Areal, hektar

m Sléttervall och grénfoder Areal, hektar m Slitter- och betesvall som utnyttjas Areal, hektar
m Matpotatis Areal, hektar Potatis for starkelse Areal, hektar
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m Betesvall som utnyttjas Areal, hektar

Figur 3. Akermarkens anvandning i Jénképings 1an 1981-2025 hektar
(Kalla: Jordbruksverket)

Utmaningar for primarproduktionen i
lanet

For att behalla och 6ka lanets livsmedelsproduktion méste det finnas
tillgang till odlingsbar mark.? Inom de bla naringarna ar det viktigt att det
finns hallbara fiskbestdnd. Lantbruksféretagarna konkurrerar for
narvarande om jordbruksmarken i lanet och detta lyfts fram som ett av de
stora hindren for att 6ka produktionen. Lanets odlingsbara jordbruksmark
bor varnas for att aven i framtiden kunna anvandas for
livsmedelsproduktion. Detta bor beaktas nar olika varden vags samman vid
beslut om exploatering.

Utvecklingsmajligheter for
primarproduktionen i lanet

Med en vaxande befolkning och med 6kande utmaningar i form av ett
varmare och torrare klimat for lander som idag star for en stor del av
livsmedelproduktionen, finns potential for Sverige och lanet att skala upp
sin livsmedelsproduktion. Att framja en inhemsk produktion av livsmedel ar
aven motiverat ur ett sakerhetspolitiskt perspektiv, vilket framhavs i den
reviderade nationella livsmedelsstrategin 2.02".

20 Se kapitel 6. Troskelvarden for framtida produktion i Jordbruksmarkens vdrde i
Jonkopings kommun - Kartldggning och vdrdering av ekosystemtjdnster

2 https: / /www.rederingen.se /rattsliga-dokument /departementsserien-och-
promemorior /2025 /03 /livsmedelsstrategin-2.0
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For att driva pa och mojliggéra matning av livsmedelsproduktionen i
Sverige, har regeringen gett Jordbruksverket i uppdrag att ta fram
siffersatta mal for 2035 och delmal fér 2030 inom bade jordbruk, tradgard
och sjomat.

I samrdd med andra myndigheter och livsmedelsbranschens aktorer, har
Jordbruksverket bland annat ldmnat féljande forslag pa mal:

o Att spannmal okar fran 115 procent 2024 till 140 procent 2035

o Att kott totalt okar fran 70 procent 2024 till 80 procent 2035 (finns
aven delmal for de fyra storsta kottslagen)

e Att dpplen Okar fran 28 procent 2024 till 50 procent 2035%

I lanet finns goda mojligheter att bidra till de nationella milen om en 6kad
livsmedelsproduktion, inte minst inom animalieproduktionen dar lanet
redan har stora marknadsandelar. Aven inom frukt och bar finns goda
forutsattningar att bidra, tack vare vart milda och bordiga klimat langs
Vattern (se avsnitt 3).

For att den regionala livsmedelsstrategin ska bidra till malen om en 6kad,
hallbar och konkurrenskraftig livsmedelsproduktion, krivs ocksa insatser
for en breddad och diversifierad livsmedelproduktion i 1anet. Det kan handla
om satsningar pa klimatsmarta grodor, nya produktionsgrenar eller nya
samarbeten. Med foretag som har fler ben att sta pa, skapas redundans och
robusthet i livsmedelskedjan. En 6kad livsmedelsféradling i lanet ar ocksa
ett satt att stirka vér robusthet da vi kortar kedjan fréan jord till bord. Okad
foradling bidrar aven till starkt konkurrenskraft da féradlade produkter
generellt genererar hogre avkastning. Har finns behov av insatser for att fler
foretag i lanet ska viga satsa pa foradling av mat fran lanet.

2 https:/ /webbutiken jordbruksverket.se /sv /artiklar /ra25_10.html

27



.
=% BPE

Fokusomrade Innovation

Innovation handlar om nya eller battre sdtt att skapa vdrden for
samhdlle, foretag och individer. Innovationer dr nya losningar
som svarar mot behov och efterfragan i vardagen och omvdrlden.
Virdet uppstar i nyttiggérandet och tillimpningen av en idé.
Virdet som skapas kan ta manga former - ekonomiska, sociala
eller miljomdssiga vdrden.

Den nationella innovationsstrategin

Malbild fér fokusomradet
Marknads- och exportinriktad livsmedelsproduktion i varldsklass fran Sveriges mest
innovativa matregion.

Forutsattningar

I Region Jonkopings lans regionala utvecklingsstrategi lyfts innovation fram
som ett viktigt fokusomrade for att stirka hallbar tillvixt, konkurrenskraft
och regional attraktivitet.

"Ett innovativt ldn prdglas av entreprendrskap, samverkan, kreativitet och
stark innovationskraft. Genom forskning och handlingskraft drivs
utvecklingen framat.”

RUS - Regional utvecklingsstrategi for Jonkopings lan 2026-2035.

Innovation inom livsmedel och grona naringar ar avgérande for att stiarka
lanets forsorjningsformaga, klimatomstallning och langsiktiga utveckling. De
senaste arens kriser har tydliggjort behovet av robusta och héllbara
livsmedelskedjor med okad regional produktion och starkt beredskap.

Genom digitalisering, Al, automatisering och smart logistik kan foretag
inom livsmedelssektorn 6ka produktiviteten, minska klimatpaverkan och
anvanda resurser mer effektivt. Innovationer inom exempelvis
precisionsjordbruk, energilosningar och cirkulara l6sningar skapar
forutsattningar for hallbar tillvaxt, 6kad resurseffektivitet och minskat
svinn. Samarbete kring resurser, transporter, energi och restfléden kan
starka bade foretagens konkurrenskraft och den regionala hallbarheten.
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Innovation handlar ocksa om nya affirsmodeller, lokal matproduktion och
samverkan mellan livsmedel, besoksnaring och landsbygdsutveckling.
Lokalproducerad mat, hillbara upplevelser och starka regionala varumarken
bidrar till fler arbetstillfallen, 6kad attraktivitet och starkt regional ekonomi.

Genom samarbete mellan foretag, offentlig sektor, akademi och
utbildningsaktorer kan Jonkdpings lan utveckla en innovativ och héallbar
livsmedelssektor som moéter framtidens behov av konkurrenskraft,
klimatomstallning och livsmedelsberedskap.

Innovationssystem

Innovationssystemet i Jonkopings 14n bygger pa nara samverkan mellan
offentlig sektor, akademi, naringsliv och foretagsframjande aktorer.
Systemet kannetecknas av stark entreprenorskultur, lokal narvaro i hela
lanet och ett tydligt fokus pa hallbar innovation och regional utveckling.

En central aktor ar Science Park Jonkopings lan som fungerar som lanets
innovationsmotor och erbjuder affarsutveckling, inkubatorverksamhet,
natverk och innovationsstdd till entreprendrer, startups och etablerade
foretag. Science Park finns representerat i samtliga 13 kommuner och
arbetar for att starka entreprenorskap, innovation och hallbar tillvaxt i hela
lanet.

Almi starker féretagens innovationsfdrmaga genom affarsutveckling,
radgivning och finansiering i tidiga skeden. Entreprendrer far stod for
utveckling av nya produkter, tjanster och hallbara affairsmodeller samt
bidrar till att innovationer kan viaxa och nd marknaden. Genom sarskilt
fokus pa hallbarhet, tillvaxt och konkurrenskraft ar Almi en viktig aktor for
utvecklingen av innovativa féretag inom livsmedel och grona naringar.

Region Jonkopings lan har en strategisk roll genom den regionala
utvecklingsstrategin och finansiering av innovationsframjande insatser.
Regionen arbetar tillsammans med kommuner, naringsliv och akademi for
att starka lanets konkurrenskraft, kompetensforsorjning och hallbara
utveckling.

En annan viktig roll ar att leda, samordna och stddja arbetet med smart
specialisering d.v.s. EU:s metod for att frdmja regional utveckling pa ett
langsiktigt och héllbart satt Syftet ar att skapa en gemensam riktning och
battre forutsattningar for lanets innovations- och tillvaxtarbete. Livsmedel
och livsmedelsforadling ar ett lanets identifierade och prioriterade
styrkeomraden inom lanets Smart specialiseringsstrategi.

Omradets stora potential hanger ihop med lanets starka tradition inom
jordbruk, livsmedelsproduktion och industriell féradling, men aven viljan
och formégan att starka naringslivets och det offentligas innovations- och
forandringskraft och skapa forutsattningar for ett konkurrenskraftigt
foretagande. Hosten 2025 lanserades en gemensam innovationsagenda for
livsmedel dar fyra regioner - Jonkopings lan, Kronobergs lan, Kalmar lan
och Gotland -férenade sina krafter for att mota framtidens utmaningar och
mojligheter.
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Utmaningar

Sweden Food Arena slar fast att det finns en stor potential att utveckla
livsmedelskedjan genom innovation. Projektet "Innovation i
livsmedelskedjan” dar forskningen har bedrivits av Sara Johansson vid
Internationella Handelshogskolan i Jonkoping, har gjort den forsta
kartlaggningen av innovation och innovationsaktiviteter som omfattar hela
livsmedelskedjan och som aven inkluderar mikroféretag, dvs foretag med
farre an 10 anstallda.

Brister kan identifieras i alla delar av innovationssystemet, d.v.s. i foretagen,
i kunskapsinfrastrukturen, i innovationssystemets stodjande funktioner, och
i de strukturer som binder samman dessa olika delar. For att 6ka forstaelsen
och kunskapen om hur livsmedelsféretag kan arbeta med innovationer,
kréavs det att vi blir battre pa att involvera livsmedelsforetag i olika
innovations- och utvecklingsinsatser. Ett bra exempel ar Region Jonkopings
lans arbete med Innovation Race - dar foretag, kommuner, akademi och
myndigheter jobbar praktiskt med verkliga fléden, konkreta behov och nya
samarbeten och dar en av de tematiska satsningarna handlar om att hitta
16sningar for att utveckla cirkulara matsystem.*

Utbildning med koppling till innovation

Idag anses det finnas ett smalt utbud av kompetensutveckling inom
livsmedelskedjan vilket forsvarar utvecklingen. Det innebar att
arbetskraftens utbildningsniva hammas av det begrinsade
utbildningsutbudet. Det kan ocksa bromsa och férsvara innovation,
produktivitet och tillvaxt inom befintliga foretag. En av lanets stora
utmaningar ar darfor att 6ka arbetskraftens utbildningsniva och
tillgangligheten till kunskapsintensiva tjanster inom och utom lanet for att
stimulera att kunskapsintensiv tillverknings- och tjansteforetag etablerar
sig. Genom att utveckla den plattform som beskrivs i den regionala
innovationsstrategin for Jonkopings lan samt ha en hog méalsattning att
involvera lanets foretagare i livsmedelskedjan kan nya kontaktytor och
natverk skapas.

Utvecklingsmaojligheter

Livsmedelssektorn har en central roll i att mota flera av de stora globala
utmaningar som varlden,

Sverige och lanet stdr infor; klimatférandringar, folkhalsa och en trygg
livsmedelsforsorjning. Forskning och innovation ar en del av 16sningen.
Forskning och innovation dr ocksé avgérande for en 1dngsiktigt
konkurrenskraftig svensk livsmedelsindustri som skapar 6kade
exportintikter och fler arbetstillfallen.

2 https:/ /event.trippus.net/Home /Index /AEAKgIOZmarEIvpFy9ZUANXM-
JT68zinCYVkBmWxgTKksDSHIIfxgRbfPVmBTW6jusSkMVkgcsOkd /AEAKgIPPevtoXsepJWV

UJr5v3cWO09KgwNGiTbAeSHUpPFyyLBgANWAet4sIMm8UIESU7gnWmpU3P- /swe

2 www.livsmedelsforetagen.se
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Innovation inom produktionen

Mjolk och kott ar lanets tvé storsta produktionsinriktningar pa
livsmedelsomradet och de har stor utvecklingspotential i allt ifrdn nischade
produkter som olika typer av ostar och smaksatta fermenterade
mjolkprodukter till nya charkprodukter. Det finns ocksa en stor potential
och en vixande marknad inom vaxtodling. Flera spannande forsok pagar i
och med det 6kade intresset for vaxtprodukter. Att framja odling av
alternativa typer av grodor eller foradling av befintlig rdvara som
produceras i lanet, ar en viktig del for att utveckla innovation och starka
konkurrenskraften inom lanets livsmedelkedja.

Fler markagare bor idag i stader och ager jordbruksfastigheter dar man inte
bor permanent. Detta medfor att gardarnas agarbild kan komma att
forandras over sikt, och det i sin tur kan foérandra hur jordbruken kommer
att bedrivas framéver. Aven nya foretagare kan ha erfarenheter, kunskaper,
kontakter och energi for utveckling och innovation.

Innovation ur ett miljé- och klimatperspektiv

Innovation kan ocksé gora nytta ur ett miljo- och klimatperspektiv. Att ta
tillvara pa restprodukter i livsmedelskedjan ar en utmaning och utgdr en
potential for nya innovativa losningar som bidrar till effektivisering och
resurseffektivitet. Innovation innebar inte endast att hitta nya produkter
utan ocksa att hitta nya effektivare arbetssatt. Exempelvis kan bristen pa
akermark inom linet leda till bAde nya tekniska l6sningar och men ocksa
utveckling av nya produkter.

Metoder som akvaponisk odling,* vertikalodling, containerodling och andra
satt att odla pa liten yta ar ytterligare exempel pa nya odlingssatt. Stads-
eller tatortsnara livsmedelsproduktion majliggor i hog grad en samverkan
mellan livsmedelsproduktion och arbete med social hallbarhet.
Gronsaksproduktion i tatorter och stader leder till en battre folkhalsa
genom gronare miljoer.

Aven inom energiproduktion, energilagring och elektrifiering kan en
satsning pa innovation vara av vikt. Linge har arbetsmaskiner i lanets
jordbruk drivits av fossila brénslen som producerats langt fran ldnet. I dag
finns ett urval av eldrivna arbetsmaskiner pd marknaden och dven mojlighet
for lantbrukare i lanet att producera, konsumera och lagra sin egen energi.
Detta skapar dels forutsattningar for att bidra till Sveriges
forsorjningsformaga samtidigt som det okar konkurrenskraften och
mojligheten att nd lanets vision om ett plusenergilan 2050. Sverige ar en
forebild i sattet att anvidnda skog och mark for hallbar produktion av
livsmedel, virke, fornybar energi och biobranslen och har god potential att
bli foregangare till att skapa en biobaserad ekonomi.

% http: / /www.svensktvattenbruk.se /amnesomraden /omvattenbruk /avelochodlingssatt
landbaseratvattenbruk.4.103f7b5al4cf721162be32c5.html
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Innovation genom dkad samverkan

Innovation handlar om nya satt att skapa varde men har historiskt sett
framst forknippats med teknologisk innovation och mats i antal patent.
Aven processer kan vara innovation. Branschéverskridande samverkan kan
utveckla nya malidsupplevelser och skapa affarsmoijligheter for lanets
foretagare inom mat, dryck, maltid och besoksnaring och ge fler
reseanledningar till lanet. Nya innovativa samverkansformer med fokus pa
samarbeten skapar tillvaxt i och mellan livsmedelsbranschen och
besoksnaringen och darigenom okas attraktionskraften for platser och
héallbara upplevelser skapas.

Kompetens, innovation och omstallningsférmaga i livsmedelssektorn
Livsmedelssektorn star infor betydande kompetensutmaningar kopplade till
digitalisering, teknikutveckling, den grona omstallningen och 6kade krav pa
beredskap och forsorjningsformaga. For att stirka sektorns
konkurrenskraft, hallbarhet och motstandskraft behover Jonkopings lan
sakerstalla tillging till ratt kompetenser inom hela livsmedelskedjan. Den
tekniska utvecklingen forandrar arbetsuppgifter och kompetensbehov i
snabb takt. Automation, digitalisering, datahantering och cybersikerhet
skapar behov av bade nya specialistkompetenser och en 6kad forméga att ta
till sig och anvanda ny teknik. Samtidigt kravs kontinuerlig
kompetensutveckling for redan yrkesverksamma och ett utbildningssystem
som battre svarar mot naringslivets behov.

Tillvaxtverkets syntesrapport om livsmedelssektorn kompetensforsorjning
visar att det finns en bristande matchning mellan utbildningsutbud och
arbetsmarknadens efterfrdgan®. Manga med relevant utbildning arbetar i
andra sektorer, samtidigt som foretag inom livsmedelssektorn har svart att
rekrytera och behalla kompetens. Utmaningen forstarks av att delar av
sektorn uppfattas som mindre attraktiva och har svarigheter att attrahera
kvinnor, unga och utrikes fodda. For att langsiktigt sakra
kompetensforsorjningen kravs darfor insatser som starker sektorns
attraktivitet, forbattrar samverkan mellan utbildningsaktorer och naringsliv
samt bidrar till en mer inkluderande arbetsmarknad.

Samtidigt forandras konsumenternas efterfrdgan genom 6kad
klimatmedvetenhet, nya konsumtionsmonster och vixande krav pa
héllbarhet. Detta stéller krav pa innovationsformaga, affarsutveckling och
digitala 16sningar for produktion, marknadsforing och forsaljning. For att
mota framtidens behov behover sektorn ocksa stirka kompetensen inom
héllbar utveckling, cirkuldra affirsmodeller och resurseffektiva
produktionssystem. En 6kad kunskap om regionala kompetensbehov och en
mer strategisk kompetensforsorjning ar avgoérande for att utveckla en
konkurrenskraftig, hallbar och resilient livsmedelssektor i Jonkopings lan.

Zhttps: / /tillvaxtverket.se /download /18.4c087c7f19e48e9a765cd56 /1779377350373 /livsmedels
sektorns_ kompetensforsorjning_en%20syntesrapport.pdf
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Fokusomrade Gora affarer

Jonkopings ldn har alltid varit en métesplats och ett centrum for
kreativitet och skaparkraft. Duktiga entreprendrer och driftiga
foretagsledare har gjort att regionen har utvecklats till en av
landets mest dynamiska smdforetagarregioner.

Regional utvecklingsstrategi for Jonkopings lan

Malbild for fokusomradet

I Jonkdpings 1an skapas férutsattningar for [onsamma affarer genom att stimulera
till hallbara affarsmodeller, exportstodjande aktiviteter, distributionskanaler och nya
marknader inom och utom Sveriges granser.

Forutsattningar

Den regionala livsmedelsproduktionen och foretagare i hela
livsmedelskedjan bidrar till 1anets utveckling genom att skapa ekonomisk
tillvaxt och okad attraktivitet. Det ska vara latt att starta, driva och utveckla
framgangsrika foretag i lanet. Det ska ocksa vara latt men framforallt
lonsamt att gora affarer i etablerade och nya marknadskanaler.

Hela livsmedelskedjan bestar av en mangd olika féretagsinriktningar fran
primarproducenter, foradlingsforetag och grossister till foretag som moter
konsumenten, till exempel livsmedelsbutiker, foéretagare inom turism,
gardsbutiker och restauranger. Foretagare i livsmedelskedjan bidrar till jobb
och affarer i andra branscher som transport, rddgivning,
myndighetskontroll och utbildning. Primarproducenter levererar ravaror
som exempelvis mjolk, kott, agg, fisk, kraftor, frukt och gronsaker.
Foradlingsledet striacker sig frdn mejerier, kraftkokerier, kvarnar och
renserier till foretag som bearbetar ravaran till produkter som chark, brod,
drycker, sylt och marmelad. Bes6ksnaringen vaxer stadigt och den
efterfrigar mer av autentiska smaker, lokalt och regionalt producerande
och foradlade produkter. Likasa efterfrigas matlagning tillsammans med
natur- och kulturupplevelser. Allt for att skapa en helhetsupplevelse och
oka majligheten till tillvaxt inom besdksnaringen.

33



REGIONAL LIVSMEDELSSTRATEGI FOR JONKOPINGS LAN 2030

Marknadskanaler for regional mat

Det finns manga olika marknadskanaler for livsmedelsproduktionen i ldnet. For
primarproducenter av mjolk ar ofta Arla som bondeagt foretag en affarspartner
och for spannmal ar det bondedgda Lantmannen. Not- gris, och
lammbkottsproducenter forhandlar i dag sitt pris med slakterierna och en del
valjer att sjalva salja sitt kott direkt till konsument. Det finns ocksad exempel pa
lokala mejerier som producerar mjolk for egenforadlad gradde, ost av olika slag
och glass som sedan séljs i gardsbutik, torghandel eller i lokal handel.

[ Jonkopings 1an har fyra stora butikskedjor ICA,?” Axfood? Lidl och Coop® valt att
introducera lokala och regionala produkter i butikerna. Vad som menas med lokal
mat kan dock variera mellan kedjorna och ar inte heller tydligt definierat. Vid
intervjuer med ett antal lokala handlare uppger de att de har 6nskemal om att sélja
till exempel lokalt producerat kott i butiken, samma galler for frukt, gronsaker och
agg.3® P4 senare ar har aven antalet gardsbutiker i lanet okat, ar 2023 fanns 182
foretag med forddling och forséljning pa garden (se faktaruta sida 16). Dessa ér,
forutom handelsplatser for regional mat, ocksa viktiga for att 6ka attraktiviteten i
besoksnaringen. Ett viktigt marknadsled for férsaljning av regionala produkter ar de
matvarugrossister som ar etablerade i lanet. Idag finns det ndgra som inriktar sig pa
ett utbud av regionala ravaror och féradlade produkter, men det finns stor potential
i att skapa nya samarbeten for fler affarer.

Det finns flera av lanets caféer och restauranger som profilerat sig pa att erbjuda
mat och dryck med regionalt ursprung. Enligt en rapport fran Jordbruksverket?® har
konsumenter blivit mer medvetna om férdelarna med lokalproducerad mat, vilket
har lett till en 6kad efterfragan pa sddana produkter. Geografiska matvaruméarken
spelar en viktig roll i att kommunicera ursprung och gastronomisk kvalitet till
konsumenterna. Att anvanda narproducerade ravaror skapar alltsd en moéjlighet for
restauranger och matstallen att hdja sin gastronomiska status och attrahera nya
gaster.

Elmia ar en av Nordens ledande mass- och eventarrangdrer och en viktig
motesplats for lanets lantbruks- och livsmedelsforetagare. P4 Elmia skapas mdten
som leder till nya kontakter, kunskapsoéverforing och affarer som bidrar till
utvecklingen av den regionala livsmedelsproduktionen. Elmia ar ocksé ett
skyltfonster och kan bidra till att besokare, nationella sdval som internationella, kan
komma i kontakt med och avnjuta mat fran lanet.

Mat som en del av upplevelsen

Mat ar en betydande del av turismkonsumtionen och enligt
varldsturismorganisationen (UNWTO) lagger turister en tredjedel av sin
resebudget pa mat. Med en 6kad leverans av regional mat- och

27 https: / /www.ica.se /icas-egna-varor /sortiment /kott /vi-gillar-svenskt-

kott /samarbete-med-Irf/

28 https: / /www.axfood.se /globalassets /startsida /mat-med-omsorg /publikationer-och-
rapporter /mat2030_axfood_2017.pdf

2 https: / /www.coop.se /Globala-sidor /om-coop /Nvhetsarkiv /Mer-lokal-mat-hos-
Coop/
%0 Konkurrensverket Rapport 2015:1

3 https: / /webbutiken jordbruksverket.se /sv /artiklar /ovr594.html
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dryckesproduktion till den regionala turismkonsumtionen kan de sa tydliga,
positiva samhallsekonomiska effekterna av platsbunden produktion och
konsumtion starkas ytterligare i Jonkopings lan. I lanet finns det ett flertal
foretag som erbjuder upplevelser som inkluderar mat och dryck i upplevelsen.
Besokande kan uppleva allt ifran kraftfiske, jakt, ystning, bakning, mustning,
barplockning med mera.

Maltidsturism ar inte ett marginellt fenomen utan grund for betydande
foretagande och sysselsattning, savil i de storre staderna som pa landsbygderna.
Det handlar om en relativt ung sektor dé de flesta foretag inom maltidsturism
vuxit fram under de senaste 20 dren. Kdnnetecknande ar att de tillhandahaller
mat och dryck med hog kvalitet, men det ar i synnerhet upplevelser och
kunskapsoverforing som sarskiljer foretagen inom maltidsturism fran andra
mat- och dryckesproducenter. Aspekter som transparens kring produkters
ursprung och tillverkning, behov av kontinuerliga innovationer och evenemang
samt att leverera unicitet — ar viktiga komponenter fér denna typ av
foretagande. Maltidsturism bygger pa lokala traditioner och lokal férankring och
bidrar darfor tydligt till den sociala hallbarheten.

Offentlig konsumtion

Den offentliga konsumtionen i lanet utgor cirka fyra procent av den totala
konsumtionen i landet®. De offentliga upphandlingarna har pa senare ar
genomgatt en positiv forandring ur svenska livsmedelsproducenters
synvinkel. Mdnga kommuner i ldnet har riktlinjer for sin upphandling och ett
flertal valjer att stalla krav pa hur rdvarorna har producerats. Krav stalls
aven genom att sdtta granser i niva med svenskt regelverk for djuromsorg
och produktion av gronsaker, mjolk och andra basvaror. Effekten kan
langsiktigt bli att fler nya produktionsféretag startar verksamhet och att
befintliga féretag kan 6ka sin produktion.

Region Jonkopings lan anvander offentlig upphandling som ett strategiskt
verktyg for att stirka en hallbar, robust och konkurrenskraftig
livsmedelssektor. Genom krav pa kvalitet, hallbarhet, djurvalfard och
leveranssakerhet bidrar regionen till att skapa efterfragan pa livsmedel som
produceras i linje med svenska produktionskrav.

I Hallbarhetsprogrammet 2026-2035% beskrivs bade prioriteringar och mal
kopplat till livsmedelsinkdp. I syfte att minska klimatpaverkan fran
livsmedelsinkop tillampas en tydlig prioriteringsordning: 1) livsmedel som
uppfyller svenska produktionskrav och ar ekologiskt producerade, 2)
livsmedel som uppfyller svenska produktionskrav, 3) ekologiskt
producerade livsmedel och 4) konventionellt producerade livsmedel. Bland
produkter som uppfyller svenska produktionskrav prioriteras, nar det ar
mdjligt inom ramen for gallande upphandlingslagstiftning, livsmedel
producerade i Jonkopings 1an eller i angransande lan.

% Konkurrensverket Rapport 2015:1 och
http: //www.landsbygdsnatverket.se /5.4b052a0915ea09fa7658469.html

3 Hallbar utveckling
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Senast 2030 ar malsattningen att minst 60 procent av de inkopta livsmedlen
ska vara ekologiskt producerade och att minst 75 procent av
livsmedelsinkdpen ska utgoras av svenska ravaror. Malen bidrar till 6kad
efterfrdgan pa hallbart producerade livsmedel och starker forutsattningarna
for svensk och regional livsmedelsproduktion.

Utmaningar

Traditionellt ar livsmedelsproducenter och féradlare mycket duktiga i sin
produktion. Tiden for att ta till sig kunskap kring affarsmannaskap, marknad
och forsaljning ar ofta bristfallig och kommer i andra hand. Detta galler
ocksa tid for att ta till sig kunskap i forhandlingsteknik vilket ar viktigt, bade
for att hélla kostnaderna nere i produktionen och for att férhandla kring
basta pris for att salja sin produkt. En stabil marknadskanal for produkten ar
ocksa en forutsattning for att vaga ta risken att utveckla nya idéer och utoka
sin verksamhet.

Kvinnorna ar 6verrepresenterade inom restaurangnaringen, dock inte nar
det galler chefsyrken - dar dominerar mannen i grupper som kockar och
koksmastare. Kvinnor dominerar inom gruppen snabbmatspersonal och
koks- och restaurangbitraden.** Detta speglas i utbildningarna inom
branschen. Pa exempelvis restaurang- och livsmedelsprogrammet ar

63 procent kvinnor.*® Okad jamstélldhet ar alltid nagot att efterstrava
eftersom det ar bra for vara foretag, enskilda individer, samhaéllet i stort och
lanets regionala utveckling och tillvaxt.

Nya affairsmodeller for drift av foretaget har dykt upp de senaste aren.
Alltifrdn nya metoder for dgarskifte av stora mjolkgardar till andelsbiodling
och mdjlighet att redan vid sddd kopa sina framtida gronsaker.
Stimulansatgarder for att visa pa nya kreativa idéer for Idonsamma affarer
borde vara mycket intressant for lanets livsmedelsforetagare.

34 SCB
35 Skolverket
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Utvecklingsmajligheter

Mat med mervarden

Ravaror och livsmedel som ar producerade efter svensk lagstiftning, har
goda forutsattningar att kunna marknadsféras med ett mervarde.
Svarigheten ar att marknadsfora vad dessa mervarden bestar av s att det
tilltalar kunden. Skyddad ursprungsbeteckning (SUB) ar ett namn som far
registreras for en produkt som kommer fran en viss ort eller lan eller, i
undantagsfall, ett land. Produkten ska ha en kvalitet eller egenskaper som
helt eller till storsta del beror pa en viss geografisk omgivning.3¢

Exempel pa svenska skyddade ursprungsbeteckningar ar Kalix 16jrom och
Upplandskubb. Gastronomisk identitet anvands ocksa for att skapa en
unicitet kring en produkt och tar ocksa avstamp i den lokala produktionen
dar odlingsforutsattningarna satter en unik pragel pa produkten.
Traditioner och kulturarv bidrar ocksa. "Smak, unicitet, identitet och
upplevelse, det ar vad den kulinariska regionen handlar om.” Rokt Vattersik
har numera skyddad ursprungsbeteckning (SUB), Akta Granna Polkagrisar
och Applen fran Appledalen har skyddad geografisk beteckning (SGB) och i
lanet finns det fler produkter med potential att bli marka
medkvalitetsbeteckningar som garanterar regionala mervarden och
specialiteter.

Lokal mat ar ocksa en central del av utlaindska besdkares och konsumenters
totala upplevelse av en semester i ett land. Efterfrdgan av autentiska
maltidsupplevelser i Jonkopings lan ar idag storre an utbudet. Lanet har fa
leverantorer av maltidsupplevelser och av dessa ar annu farre exportmogna.
Att paketera och utveckla méaltider som upplevelse finns redan i lanet men
har annu inte natt sin fulla potential och kan darfor vidareutvecklas genom
arbetet med lanets BesOksnaringsstrategi.

Export

Sveriges export av mat och dryck uppgar till ett varde av ca 85 miljarder kr.
Trots det har svenska livsmedelsforetag idag endast en exportandel pa cirka
30 procent av sin omsattning, att jamféra med 70 procent fér manga andra
industrier, enligt branschorganisationen Livsmedelsféretagen.
Maijligheterna att 6ka exporten finns pa flera varuomraden. Framst inom
foradlade produkter av hog kvalitet och med ett 14gt miljo- och
klimatavtryck. Det finns dven ett okat intresse pa olika marknader (som
Kina) for kottprodukter /slaktdetaljer som tidigare setts som biprodukter pa
den svenska marknaden.

Malet att 6ka den svenska livsmedelsproduktionen bade nationellt och
regionalt skapa forutsattningar for att ocksa exporten av livsmedel kan oka.
Det finns en god samsyn kring detta i den svenska livsmedelssektorn och
manga aktorer verkar aktivt for att bidra med kunskap och natverk for en
Okad export.

3 www.smakasverige.se
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Offentlig upphandling

Inom offentlig sektor finns en potential att anvanda upphandling som
styrmedel. Region Jonkopings lan ar tillsammans med kommunerna stora
inkopare av livsmedel. Det finns stor potential att jobba mer strategiskt med
inkodpen vilket pa ratt satt skapar storre forutsattningar for regionala
produkter att komma in i de offentliga avtalen. Det kan pa sikt bidra till att
fler foretagare ser mojligheter att utoka produktionen nar efterfragan

okar. Lagen om offentlig upphandling kan utgéra ett hinder for att kunna
styra mot regionala ravaror men djupare kunskap om marknaden eller inom
kravstallning kan framja lokala och regionala upphandlingar. Okad kunskap
kan leda till battre forstaelse for bade produktion, distribution och
upphandling. Férdjupat samarbete mellan inkdp och kok kan ocksa gora
skillnad vilka menyer koken valjer att ha. Exempelvis kan sasongsbetonade
menyer 0ka andelen inkop av svenska och regionala produkter.

Fler och nya distributionskanaler

Att jobba med distributionscentraler kan vara en l9sning for att samordna
regional mat med offentlig aktér som kund. Detta anvands redan i dag pa
flera platser. Mojligheterna for inkop fran flera mindre aktorer okar, nagot
som annars kan vara ett problem da logistiken blir kostsam. Flera nya
natverk oppnar fOor nya satt att salja sina produkter, till exempelvis REKO-
ringar. Aven e-handel har stor potential inom livsmedelskedjan.

Marknadssamarbeten

For att fler regionala produkter ska finnas pa hyllorna i butiker, pa
restauranger eller i andra foretag i till exempel besoksnaringen kan fler
samarbeten etableras mellan producenter, grossister och marknadsaktorer.
Regionalt finns till exempel ett etablerat samarbete mellan ICA och LRF som
heter "Redig mat fran trakten”. Liknande samverkan kan utvecklas mellan
andra och nya aktorer for Ilonsamma och langsiktiga affarer.

Sma och stora forpackningar

I lanet och i Sverige finns det en ny generation av konsumenter. Fler hushall
an tidigare ar enmanshushall. Mdnga som flyttar hemifran for férsta gangen
har andra forutsattningar och bor i andra konstellationer an tidigare. Detta
kraver en ny typ av paketering av varor. Storre efterfrigan av mindre
forpackningar istallet for de tidigare storforpackningarna, gor att
marknaden fordndras och méalgruppsanpassningen blir allt viktigare. Det ar
en stor utmaning att paketera och salja varor pa en differentierad marknad
men har stor utvecklingspotential. Matkassarna ar ett exempel pa hur
paketering av produkter kan paverka efterfragan. Genom att placera
regional mat i en matkasse kan fler regionala produkter spridas och
distribueras samt att olika producenter och leverantoérer kan samverka.
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Fokusomrade Attityder

"Utbildning dr en viktig hornsten. Genom utbildning kan
manniskor forvarva vdarderingar, kunskaper och fardigheter som
mojliggor for dem att bidra till en hallbar utveckling. En annan
hornsten dar information. Tydlig och ldttillgdanglig information i
form av bland annat miljomarkning, konsumentupplysnings-
tjdnster, produktinformation i butiker samt webbaserad
information etc. mojliggor for konsumenter och andra aktoérer
att gora ansvarsfulla och hdllbara val av produkter och tjinster
och att stdlla om till mer hallbara livsstilar.”

Citat ur Agenda 2030 mal 12

Malbild fér fokusomradet
Samtliga aktorer i hela livsmedelskedjan gor medvetna och kunskapsbaserade val
som leder till 6kad tillvaxt och I6nsamhet, god miljé och bra folkhalsa.

Forutsattningar

Fokusomradet tar sikte pa bland annat konsumtionsmdnster, bemétande
och férandringsvilja samt insatser inom omradet som syftar till att skapa
gynnsamma forutsdttningar for 6évriga fokusomraden.

Produktion och attityder

Som namnts tidigare bestar ldnets dominerade livsmedelsproduktion av
mjolk och kott. Lanets foradlingsgrad ar 14g och producenterna ar av
tradition mycket duktiga pa att producera bulk. Féretagarna har hittills i
stor utstrackning producerat mjolk och kott utan att foradla ravarorna.
Inom notkottsproduktionen har flera under senare ar foradlat sina
produkter genom att stycka och vakuumférpacka sina produkter och salt
dem vidare via egna gardsbutiker. Inom mjélkproduktionen har
foradlingsgraden varit lagre. Detta héller nu pa att fordndras och ldnet har
flera exempel pa gardar som producerar exempelvis ost och glass eller
levererar mjolk direkt till narliggande butiker av den egna mjolkravaran. Det
finns en forandringsvilja hos lanets producenter aven om andelen som gor
andra affarer an rena "bulkférsaljningar” ar relativt 1dg an sa lange.
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Konsumtion och attityder

Intresset for halsa och en héllbar utveckling 6kar och en del av dagens
livsmedelskonsumenter har ofta stor kunskap och krav pa konsumtionens
effekter pa halsa, miljo, djurvalfird med mera. Enligt den uppdaterade
undersokning om konsumentattityder i Jonkopings lan och Norden fran
2025%, svarar majoriteten (75%) av respondenterna i Jonkopings lan att en
av de bakomliggande anledningarna att handla narproducerat ar for att
gynna de lokala foretagen. Andra betydande anledningar ar att det ses som
mer etiskt, godare och for att man har narhet till en producent. 36%, det vill
saga drygt 1 av 3, svarar aven att dem handlar narproducerat for att man vill
starka den lokala livsmedelsberedskapen.

Samma studie visar att det finns en viss skillnad mellan &ldersgrupperna nar
det kommer till bAde kunskap om mat och hur man resonerar kring sina
matval. Jamfort med studien som genomfoérdes 2020, har priset blivit
betydligt viktigare for invanare i Jonkopings lan, vilket speglar senaste arens
konjunktursvangningar. For unga mellan 18-24 &r, ar priset foljt av smaken
det som avgor matvalen. Studien visar aven att kunskapen om svenska
ravaror i sdsong ar som lagst hos respondenterna mellan 18-24 ar samt
kunskapen om skillnaden mellan svenskproducerat och importerade
livsmedel. Daremot har de stdrst kinnedom om olika ravarors och
livsmedels miljo och klimatpaverkan bland de aldersgrupper som svarade.
Sammanfattningsvis finns det alltsa ett behov av att nd ut med information
om kopplingen mellan lagre milj6 - och klimatavtryck fran narproducerad
mat i sdsongen, dven till yngre aldersgrupper.

Nar det kommer till konsumtion av mat utanfér hemmet, finns ett behov av
en forandrad syn pa restauranger och andra matstéllen som serverar svensk
och regional mat. Restauranger behéver i hogre grad kunna utga fran att
den smaldndska gastronomiska identiteten dr en bidragande anledning till
gasternas val. Trots att den smaldndska traditionella matkulturen ar val
kand finns det behov av att vidareutveckla och bredda identiteten for den
regionala, smaldndska maten. Bade for att bidra till maltidsturismen i 1dnets
och for att locka fler av ldnets egna konsumenter att vilja mat fran regionen
nar dem gar ut och ater.

Regler, villkor, attityder och bemétande

I den nationella livsmedelsstrategin finns ett uttalat mal inom omradet
villkor och regler som innebar att man ska arbeta med information om
relevanta bestammelser och tillhorande stod som kan utvecklas for att mota
foretagens behov. Det finns flera exempel bade i och utanfor lanet dar
hantering, tolkning och bedémning av regelverk skiljer sig bdde mellan
kommuner och regionala instanser. Genom att inte ha tydliga regelverk
uppstar det tolkningsutrymme som leder till olika beddmningar i en annars
lika hantering. Det kan da uppsté bade en osékerhet hos foretag och
myndighetsutdvare vilket innebar stalltider som forsenar eller riskerar att
forsvara beslut.

37 Konsumentattityder till ndrproducerad mat
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Hanteringen av regelverk ar ocksa trog och framtagandet av nya metoder,
produkter och tjanster gar snabbt. Detta riskerar att forsvara processen da
regelverken inte alltid kan anpassas tillrackligt snabbt for de nya metoderna.
Det ar darfor viktigt att det finns kunskap och forstaelse hos bade foretagare
och myndighetsutdvare for att minimera dessa risker. En tydlighet och dialog
mellan foretag och tjansteman ar viktig for att skapa battre forutsattningar
for en okad produktion och innovativa l6sningar. Detta galler ocksé for
arbetet med genomforandet av den regionala livsmedelsstrategin.

Utmaningar

Produktion och attityder

Foretagarnas vilja att producera det som efterfragas och i snabbare takt
stalla om till nya marknader och nya produkter ar en forutsattning for att
finnas pa livsmedelsmarknaden framover. En 6kad vilja att utveckla och att
utvecklas ar alltsé en viktig framgangsfaktor for foretagen i branschen.
Matkasse ar ett exempel pa affirsmodell som har skapat mojlighet att
paverka och till viss del styra trender. Detta da den har utvecklats fran att
leverera ett standardutbud till att erbjuda ett flertal varianter anpassade
efter en specifik kundgrupp, exempelvis vegetarisk kasse, barnkasse,
snabbkasse med flera.

Konsumtionen paverkas av trender som tenderar att svinga fortare &n vad
enskilda primarproducenter och foradlingsforetag har mojlighet att stalla
om sin produktion. Detta riskerar att skapa en otakt mellan tillgang och
efterfrigan. En risk som méaste hanteras.

Konsumtion och attityder

Det finns studier som visar att manniskor inom EU har bristande kunskaper
om jordbrukets viktiga roll i samhallet.*® For att 6ka konsumtionen av
livsmedel producerad i lanet, och diarmed skapa forutsattningar for en 6kad
produktion och starkare livsmedelskedja, maste den allmanna
kunskapsnivan om svensk livsmedelsproduktion och alla de mervarden som
foljer av denna hdjas.

Trots att matpriserna har 6kat markant under slutet av 2020, lagger svenska
hushall i genomsnitt ca 13 procent av sina totala utgifter pa livsmedel och
alkoholfria drycker - jamfort med 1952 da livsmedelskostnaderna utgjorde
ca 33% av hushallets utgifter. Samtidigt har andra kostnader 6kat kraftigt,
till exempel boendekostnader, transporter och fritidsaktiviteter.
Betalningsviljan skiljer mellan olika grupper och det finns ett stort glapp
mellan de som ldgger mycket pengar pa ravaror, att ata ute och att kdpa
lokalproducerat medan andra i storre utstrackning koper snabbmat och
halvfabrikat. Ekonomin och de val som gors kopplat till betalningsférmagan
paverkar ocksa folkhalsan.

3 https: / /ec.europa.eu/agriculture /teachers-pack/index_ sv

% https:/ /www.svenskdagligvaruhandel.se /aktuellt /fragor-svar /hur-mycket-
spenderar-vi-pa-mat/
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Attityder paverkar folkhélsan

Maten och vara matvanor paverkar var halsa, men fungerar ocksé som
kulturbarare, motesplats och en kalla till njutning. En val sammansatt kost
har en stor betydelse for hilsan, bade genom att frimja och bevara god
halsa och genom att forebygga sjukdomar.*°

Ohalsosamma matvanor ar idag den enskilt storsta riskfaktorn for
utveckling av ohélsa i Sverige, forlorade friska levnadsar.* Halsosam kost
kan bidra till flera ar med hélsa for den enskilde och det finns likasa stora
vinster att gora pa samhallsnivd. Det behover bli enklare att dta halsosamt.
For att na ndrmare det malet behover flera olika samhéllsaktdrer samarbeta
och samverka. Bade offentliga och privata maltider behover fa stod i att
utvecklas. Goda matvanor grundlaggs tidigt och det ar vardefullt att
maltiderna inom forskola och skola prioriteras. Maltiden har betydelse for
halsan, men ar ocksa en forutsattning for trivsel och larande.

Regler, villkor, attityder och bemétande

Det ska vara latt att gora ratt, det ar alla 6verens om. Livsmedelsbranschen
ar komplex, med ett stort och viktigt regelverk som satter ramarna. Det ar i
detta sammanhang viktigt att jobba med hur dessa ramar hanteras och hur
regler och villkor tillampas.

Under en dialogtraff pa Spira i oktober 2025 dar nagra av lanets
livsmedelsforetag, tjdnsteméan fran kommuner och myndigheter samt
intressenter inom grona naringar deltog, lyftes bland annat att tydliga
ramverk, regler samt gott bemotande frén tillsynspersonal ar en
nyckelfaktor for att underlatta vardagen for lanets livsmedelsforetag. Har

40 Ur folkhélsomal 10: Goda matvanor, HFS

“www.healthdata.org/sweden
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kan dialogmoéten, branschtraffar och tydlig information fran tillsynspersonal
vara atgarder att arbeta vidare med.

Utvecklingsmaojligheter

Produktion och attityder

Foretagarnas installning till och 6ppenhet infér omstallningar som
digitalisering, inférande av nya affarsmojligheter och marknadssvangningar,
ar avgorande for lanets utvecklingspotential. Utvecklingsfragor och
planering av fraimjandeinsatser har manga fordelar av att hanteras i nara
anslutning till marknaden och kunskapen om marknaderna.

Engagerad omvarldsbevakning, benchmarking och relevanta kunskaper och
kompetenser ar avgorande for att lanet ska oka sin livsmedelsproduktion
och 6ka lonsamheten i hela livsmedelskedjan. Genom insatser som skapar
trygghet for foretagen i en utvecklingsfas eller majliggora for foretagare att
ta insatskravande utvecklingsbeslut ar darfér mycket viktigt.
Forandringsviljan paverkar till exempel formagan att stélla om sin
produktion eller vdga producera mer efterfragestyrt. I samband med
foretagarnas forandringsvilja maste aven de stodjande funktionernas
forandringsvilja utvecklas. Bade konsultforetag, myndighetsutdvare samt
exempelvis upphandlingsledet maste ocksa vilja forandras och stalla om sin
radgivning och tjdnsteutdvning for att kunna matcha féretagarnas nya
produkter och tjanster och deras férandringsvilja.

Konsumtion och attityder till mat i Norden

I den uppdaterade undersokningen om konsumentattityder, gjordes aven
en jamforelse av hur attityder till mat ser ut i Sverige jamfort med i vara
grannldnder Norge, Danmark och Finland**. P4 fragan om vilket land som
har den basta maten, svarade samtliga lander sitt eget land som nummer
ett. Men mat fran Sverige listas som nummer tva i samtliga grannlander
genom en sammanvagd ranking av 6 olika indikatorer: God smak, Hog
kvalitet, Lagt pris, Schysta produktionsvillkor, Trygg och saker att dta samt
Nya, innovativa produkter. Undersdkningen indikerar pa att fértroendet och
ryktet for svensk mat ar starkt i Norden. Med denna positiva attityd och
installning till svensk mat finns goda mdjligheter att bygga vidare pa dkad
handel och export inom Norden.

Konsumtion och attityder till mat regionalt

Konsumentens instéllning till regionalt producerad mat och forstéelse for
alla de mervarden som finns i en 6kad livsmedelsproduktion ar central. Till
detta maste ocksa frdga om pris och betalningsvilja kopplas. Det finns dver
350 000 invanare i Jonkopings ldn. Att fa fler att valja regionalt producerad
mat ar en forutsattning for att nd en okad hallbar livsmedelsproduktion i
lanet. Av flera anledningar ar det darfor viktigt att ge konsumenter mer

4 Konsumentattityder till ndrproducerad mat
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kunskap och information om hela livsmedelskedjan for att skapa hallbara
konsumentmonster.

Genom att skapa forutsattningar for privatpersoner att odla gronsaker,
frukt och bar i allman stadsmilj6 kan forstaelsen for livsmedelsproduktion
oka. Stadsnéra odling och stadsbruk bidrar till 6kad biologisk mangfald och
integration men framforallt en 6kad kunskap och forstielse om var
livsmedel kommer ifrdn. Detta kan ocksa 6ka efterfragan pa regional mat
nér forstaelse for odling och livsmedelsproduktion okar.

Minskat matavfall och cirkulara fléden

Matavfall ar sddant som raknas som oatligt, exempelvis skal, kirnor och
kaffesump, medan matsvinn ar mat som slangs i onddan.** Matsvinn
forekommer i hela produktions-, férsiljnings- och konsumtionskedjan for
livsmedel och innebar att miljobelastningen fran livsmedelsproduktionen
blir onodigt stor.* I livsmedelsindustrin kan svinn uppsta vid fel i
produktionen eller leverans av skadade varor, medan det i butiker ofta
handlar om passerade bast-fore-datum. Detta kan bero pa felbedémningar
vid bestallning, ofoérdelaktig produktplacering eller konsumenters
oregelbundna kdpmonster. I restauranger och storkdk uppstar svinn framst
pa grund av svarigheter att forbereda ratt mangd mat, medan det i
hushallen ofta handlar om konsumtionsmonster, beteende och attityder.

Enligt Livsmedelsverket slanger hushall i Sverige cirka 16 kilo dtbar mat per
person och ar. Fdrutom detta halls dessutom 18 kilo mat och dryck ut i
vasken, per person och ar. Sammanlagt sldngs alltsa 34 kilo mat per person
och ar for en familj pa tva vuxna och tva barn. Omraknat i kilo och kronor
handlar det om drygt 130 kilo per ar vilket motsvarar en kostnad pa mellan
5000-6000 kronor*.

Att slanga mat ar onodigt bade for klimatet och fér ekonomin. Det finns
alltsa goda skal till att arbeta aktivt for att minska matsvinnet och hitta nya
sitt att anvanda rester fran bade produktion och livsmedelsindustri.

Regler, villkor, attityder och bemétande

Att genomfora kompetensutvecklingsinsatser for producenter, tjansteman
och beslutsfattare inom offentlig verksamhet kan skapa forutsattningar for
okad forstéelse och dialog mellan aktorer i hela livsmedelskedjan.
Myndighetsutovningen kan i storre utstrackning praglas av stod till och

dialog med verksamhetsutdvarna, och pa ett tydligare satt vara ett
kvalitetssakringssystem for de sakra livsmedel konsumenten. Kommuner
och lansstyrelser kan i samverkan med livsmedelsaktorer arbeta for ett
regelverk som ar anpassat for nya innovativa produktionsmetoder.

4 Matsvinnet.se (2018): Fakta - Vad &r inte matsvinn?

# Naturvérdsverket (2017): Matsvinn www.naturvardsverket.se /Miljoarbete-i-
samhallet /Miljoarbete-i-Sverige /Uppdelat-efter-omrade /Avfall /Avfallsforebyggande-
program /Matsvinn

“ https:/ /www livsmedelsverket.se /matvanor-halsa--miljo/matsvinn /fakta-om-
matsvinn/
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Fokusomrade Okad

forsérjningsformaga

"Fram till borjan av 1990-talet var Sverige i princip
sjalvforsorjande pa baslivsmedel som spannmdil, potatis, mjolk,
kott och ost (...) Idag ligger Sveriges sjalvforsorjningsgrad runt
50 procent, det vill sdga hdlften av det vi dter importeras. Vissa
produkter har vi naturligtvis aldrig varit sjdalvférsérjande pd,
som kaffe och avokado. Men i stort har vi gdtt frdn 85—

90 procent till 50 procent pa 25 dr”

Citat fran Anders Wastfelt kulturgeograf vid Stockholms Universitet.4®

Malbild for fokusomradet
Lanet kan fortsatta producera mat vid en kris genom 6kad foérsorjningsformaga,
minskat beroende av insatsvaror och starkt beredskap.

Forutsattningar

En fungerande livsmedelsforsorjning ar avgoérande for samhallets stabilitet
och sakerhet, alla ar vi beroende av saker och naringsrik mat. Vad hander
om granser stangs och jordbruket inte langre far tag pé insatsvaror? Och
hur ska vara livsmedelsbutiker kunna halla 6ppet utan el eller en fungerande
varufdérsoérjning? Fradgorna ar manga och komplexa. Med Coronapandemin,
kriget i Ukraina och en alltmer osdker geopolitisk utveckling under 2020~
talet, ar fokusomradet okad forsorjningsformaga mer aktuellt &n nadgonsin.

Sveriges civila forsvar och beredskapssystem ar indelat i tolv
beredskapssektorer utifrdn centrala samhallsfunktioner. Varje sektor leds av
en utsedd sektorsansvarig myndighet som samordnar planeringen for
kriser, krigsfara och krig. Livsmedelsverket ar ansvariga myndighet fér den
samhallsviktiga funktionen livsmedel och dricksvatten och har en ledande

46 https: //sverigesradio.se /sida /avsnitt /855383 ?programid=950
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roll i att samordna beredskapsarbetet inom denna sektor. Lansstyrelserna
ingar ocksa i sektorn for livsmedel och dricksvatten. Att det finns en
regional samordning och en tydlig roll- och ansvarsférdelning foér vem som
gor vad infér och under en kris eller storning, ar avgorande for att bygga ett
robust lan med en fungerande livsmedelskedja.

Ansvarsprincipen

Krisberedskapen ar uppbyggd kring ndgot som kallas ansvarsprincipen. Den
innebar att den som i vardagen har ansvar for en verksamhet har i forsta
hand kvar sitt ansvar aven under kris. For den enskilda individen handlar det
om att ha formégan att klara sig sjalv och sitt hushall i minst en vecka vid en
allvarlig samhallskris. Detta for att samhallets hjalpresurser ska kunna ga till
dem som ar mest behévande for stunden?.

For myndigheter, regioner och kommuner innebar ansvarsprincipen att den
aktor som skoter en uppgift i vardagen fortsatter gora det, oavsett om det
ar en kris i fredstid eller hojd beredskap. Exempelvis har regionen fortsatt
ansvaret for sjukvarden och kommunen ansvaret for skola samt
aldreomsorg*.

For foretag innebar ansvarsprincipen att foretagen sjalva bor vidta dtgarder
for att skydda sin personal, uppratthalla grundlaggande funktioner och
hantera storningar. Foretaget maste alltsd ha en egen plan for kontinuitet
och krishantering.

For foretag som bedriver ndgon form av samhallsviktig verksamhet, till
exempel foretag som arbetar med livsmedelsforsorjning eller dricksvatten,
ar det sarskilt viktigt for samhallet att foretaget vidtar atgarder for att
starka motstandskraften och formégan att fortsatta producera aven under
samhallsstdrning. Det finns inga krav pa foretag att identifiera om den egna
verksamheten ar samhallsviktig. Men det finns en forvantan fran samhallet
att dessa verksamheter kan fortsatta fungera ocksa under en
samhallsstorning eller ytterst krig®.

Detta stéller stora krav pa bade privata och offentliga aktorer som bedriver
samhallsviktig verksamhet. For att bidra till en fungerande
livsmedelsproduktion och livsmedelsforsorjning i lanet aven under stérning,
behover den regionala livsmedelsstrategin rikta insatser och erbjuda
stottning och samverkansforum till dessa aktorer. Det kan handla om
samverkanstraffar mellan parter, stottning i att ta fram beredskapsplaner,
radgivning och experthjalp samt stdd i att ta fram regionala lagesbilder och
framfora behov hos aktdrerna till regeringen och hogre instanser.

Sveriges och ldnets livsmedelsforsérjning
Ett vanligt forekommande uttryck, liksom citatet i inledningen av
fokusomradet, ar att varannan tugga eller 50% av den maten vi ater ar

4T https:/ /www.krisinformation.se /forbered-dig /hemberedskap /

8 https: / /www.mcf.se /sv/amnesomraden /beredskap-for-kris-och-
krig /beredskapssystemet/det-civila-beredskapssystemet/

4 https:/ /www.mcf.se /sv/amnesomraden /beredskap-for-kris-och-krig /beredskap-
for-aktorer /beredskap-for-foretag /foretagens-roll-och-ansvar/
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importerad. Men rent krasst ar Sveriges livsmedelsproduktion sa som den
ser ut idag, helt beroende av import frin omvarlden. Till exempel behovs
det inom lantbruket insatsvaror som inte produceras i Sverige sdsom
mineralgddsel, drivmedel till lantbruksmaskiner, vaxtskyddsmedel och
proteinfoder till djuren. Ambitionen om att vi ska bli sjalvférsorjande i lanet
eller i Sverige, vore dirmed en naiv utgangpunkt.

Med det sagt finns det fortfarande goda skal att arbeta for en 6kad
produktion i lanet och i Sverige. Med en 6kad inhemsk produktion och med
mer mat i omlopp pa EU:s inre marknad, ar chanserna storre att klara en
samhallskris. Detta konstateras bland annat i den statliga offentliga
utredning Livsmedelsberedskap for en ny tid (SOU 2024:8) och som
medlemsland i Nato finns krav pa att Sverige ska trygga sin civila forsorjning
av grundlaggande resurser sa som mat och dricksvatten®.

Utmaningar

Forutsatt att vi kan fortsitta importera insatsvaror eller upprattar lager med
insatsvaror (ett arbete som under 2026 paborjats i norra Sverige®'), skulle
den svenska produktionen fran jordbruket, vattenbruket och fisket enligt en
rapport fran Livsmedelsverket kunna forse Sveriges befolkning med
tillrdckligt med kalorier. I rapporten har Livsmedelverket raknat pé cirka 14
miljoner manniskors behov och att varje manniska behéver 2 600 kcal per
person och dag, motsvarande det faktiska energibehovet vid hojd beredskap
dé man raknar pa en hogre fysisk aktivitet®.

Trots Livsmedelsverket bedomning om att Sveriges livsmedelsproduktion
kan forse befolkningen med tillrackligt méngd kalorier, maste man komma
ihdg att denna siffra ar teoretisk och forutsatter att:

e all producerad mat anvands av manniskor (inga exportvaror eller
djurfoder),

e genomsnittskonsumtionen till 2 600-2 627 kcal per person och dag.
Ménga éter betydlig mer 4n s och ransonering kan diarmed bli
aktuellt.

e produktionen i ett normalt ar halls d&ven under en krissituation
(vilket kan vara osakert i verkliga kriser). Under torkadret 2018 var
produktionen betydligt mindre.

% https://www.mcf.se /sv/om-oss/internationella-samarbeten /natosamarbete /natos-
civila-beredskapsarbete /

' https:/ /www livsmedelsverket.se /om-oss /publikationer /artiklar /2026 /2026~fran-
spannmalslager-till-livsmedel--beredskap-i-de-fyra-nordligaste-lanen/

%https:/ /www.livsmedelsverket.se /om-oss /publikationer /artiklar /2025 /2025---
livsmedelsforsorjningen-i-siffror /
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Det bor ocksa tillaggas att trots att den svenska produktionen ger oss en
kost med tillrackligt kalorier och flera av de viktigast byggstenarna sasom
kolhydrater och proteiner, finns underskott av vissa mikronaringsamnen
samt en viss brist pa fetter. [ rapporten gor Livsmedelsverket bedomningen
att vi under en kortare tidsperiod inte paverkas ndmnvart av detta (ca 3
manader).  rapporten konstateras dock att hos de grupper som redan fran
borjan ar undernarda eller har naringsbrist, ar det viktigt att sakerstalla
tillgang till protein och vissa naringsdmnen tidigare an sa>.

En annan sarbarhet i den svenska livsmedelsproduktionen ar att 52 % av
primarproduktionen sker i Skne och Vastra Gotaland. Hela Sverige ar alltsa
beroende av att lantbrukare i dessa lan ska kunna fortsatta producera hoga
volymer. Samtidigt finns relativt fa foradlingsforetag och
livsmedelsindustrier i Sverige vilket foljaktligen, utgor en stor sarbarhet™.

Att det finns foéretag som kan foradla maten fran lantbruket ar avgérande
for var livsmedelsforsorjning. For kott handlar det bland annat om slakt,
styckning, forpackning och vidareféradling till olika kdttprodukter. Agg,
behdver tvattas, packas och markas innan dem kan saljas i butik. Mjolken
genomgar en rad olika foradlingssteg innan den kan siljas i butik och for ost
och yoghurt ar det en annu langre process. Foradling ar inte bara
nodvandigt for att forbattra smak utan aven for att 6ka naringstathet och
hallbarhet, ndgot som kan bli sarskilt viktigt under en kris.
Sammanfattningsvis finns det goda anledningar att fortsatta framja
utvecklingen av fler foradlingsforetag i lanet och Sverige.

Utvecklingsmojligheter

Insatser for 6kad forsorjningsformaga inom livsmedelskedjan

For att livsmedelskedjan ska fungera kravs att manga olika delar samverkar
och fungerar val tillsammans. Utvecklingen mot globala produktions- och
distributionskedjor samt storre och mer hégteknologiska jordbruksenheter
har medfort betydande fordelar i form av 6kad effektivitet och hogre
produktionskapacitet. Samtidigt har denna utveckling gjort
livsmedelskedjan mer komplex och i vissa avseenden aven mer sdrbar. I
kombination med klimatférandringar och ett alltmer osakert geopolitiskt
omvarldslage finns ett vaxande behov av att starka redundansen och
robustheten i samtliga led av livsmedelskedjan.

En central del i arbetet med att stiarka forsorjningsformagan ar att
sakerstalla tillgdngen till viktiga insatsmedel for lantbruket. Ett omrade med
potential ar utvecklingen av alternativa drivmedel, exempelvis biogas. Med
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48



REGIONAL LIVSMEDELSSTRATEGI FOR JONKOPINGS LAN 2030

sitt stora antal notkreatur har lanet goda forutsattningar att oka
produktionen av biogas och dirmed minska beroendet av fossila branslen
och externa energikallor. I ldnet finns redan goda exempel pa denna
utveckling, bland annat Sveriges forsta lantbruk som bade producerar och
omvandlar biogas till flytande form sa att fordon kan tankas direkt pa
garden. For att mojliggora en bredare utbyggnad kravs investeringar,
riktade stodinsatser och ett aktivt arbete for att sprida kunskap om de
stodformer som finns tillgangliga.

En annan viktig atgard ar att framja produktionsformer som ar mindre
beroende av insatsmedel som kraver langa och sarbara férsorjningskedjor,
exempelvis mineralgddsel och kemiska vaxtskyddsmedel. Manga av de
principer som anvands inom ekologisk produktion kan bidra till 6kad
robusthet genom att minska beroendet av externa insatsvaror. Samtidigt
behover en sddan omstillning vara bade ekonomiskt hallbar och rationell
for lantbruksforetagen. Utokade och langsiktiga stdd till verksamheter som
staller om till mer resilienta produktionssystem kan darfor vara ett viktigt
styrmedel.

En breddad livsmedelsproduktion kan ocksé bidra till 6kad
forsorjningsféormaga. Lanet har god tillgang till resurser fran skog och sjoar
som i hogre grad kan tas tillvara, exempelvis vilt, bar och svamp. Det finns
aven potential att 6ka odlingen av nya eller aterintroducerade grodor,
sdsom kulturspannmal, vilka ofta &r mer taliga mot torka och kraver mindre
tillférsel av ndring och vaxtskyddsmedel. For att sddana satsningar ska fa
genomslag kravs dock aven en forandrad konsumentattityd. Konsumenter
behover i storre utstrackning vara 6ppna for ett mer varierat
livsmedelsutbud och for att inkludera nya typer av ravaror i sin kost.

For att starka lantbrukets 1angsiktiga ekonomiska héllbarhet bor dven
etableringen av olika typer av kombinationsverksamheter uppmuntras.
Genom att diversifiera verksamheten kan lantbruksfoéretag skapa flera
inkomstkéllor och darmed minska sin sarbarhet. Samarbete mellan foretag
kan ocksa bidra till 6kad robusthet genom att investeringar, l6pande
kostnader, personalresurser och kompetens delas mellan flera aktorer.
Sadana samverkansformer kan dessutom underlétta generationsvaxling och
skapa battre mojligheter for unga entreprendrer att etablera sig inom
ndringen, trots hoga investeringskostnader och begransad tillgang till
kapital.

Sammanfattningsvis kravs insatser inom samtliga av strategins
fokusomraden for att stirka livsmedelskedjans robusthet och lanets
forsorjningsformaga. Genom att minska beroendet av externa insatsvaror,
utveckla lokala resurser, bredda produktionen och starka samverkan mellan
aktorer kan motstandskraften 6ka och forutsattningarna for en trygg och
hallbar livsmedelsforsorjning forbattras.
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Lardomar och vagen
framat

Jonkopings lan har goda férutsattningar att utveckla en konkurrenskraftig,
hallbar och robust livsmedelsproduktion. Med en stark animalieproduktion,
forutsattningar for livsmedelsféradling, vaxande tradgards- och
fiskerindringar samt ett strategiskt geografiskt lage finns stora mdjligheter
att 6ka produktionen och starka livsmedelskedjans bidrag till lanets tillvaxt,
sysselsattning och forsorjningsformaga.

Sedan den regionala livsmedelsstrategin antogs 2019 har Lansstyrelsen i
Jonkopings lan och Region Jonkopings lan tillsammans med kommuner,
regionala aktorer, branschorganisationer och foretag genomfort ett stort
antal insatser inom ramen for strategins handlingsplaner. Arbetet har
skapat ett brett engagemang for livsmedelsfragorna och lagt grunden for
nya samverkansformer som starker forutsattningarna for en 6kad,
konkurrenskraftig och mer robust livsmedelsproduktion i lanet. Detta ligger
val i linje med strategins malsattning om en héllbar tillvixt i hela
livsmedelskedjan fram till 2030.

Arbetet har ocksa visat pa vikten av att inkludera hela livsmedelskedjan.
Samtidigt som lanet har en stark primarproduktion finns behov av fortsatt
kunskapsutveckling, samverkan och insatser som starker foradling, handel,
restaurangnaring, offentliga méaltider och konsumentled. Ett starkt
livsmedelssystem forutsatter att alla delar av kedjan utvecklas tillsammans.

Handlingsplanerna ar ett gemensamt verktyg for att nd malen om en héallbar
och 6kad livsmedelsproduktion som bidrar till fler jobb, 6kad tillvixt och
starkt beredskap i lanet. I strategins avslutande period med handlingsplaner
2026-2029 kompletteras fokusomradena med en aktivitetsmeny som ska
inspirera och underlatta for féretag, organisationer och offentliga aktorer
att bidra till strategins genomférande. Ambitionen ar att skapa
synergieffekter, starka samverkan och tillsammans utveckla den regionala
livsmedelskedjan.

Lansstyrelsen i Jonkopings lan och Region Jonkopings lan foljer arligen upp
genomforda insatser och resultat tillsammans med berérda aktorer. Genom
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uppfoljning av indikatorer, erfarenhetsutbyte och gemensam planering av
kommande aktiviteter skapas forutsattningar for ett langsiktigt och
malinriktat arbete som bidrar till att uppna mélen i savil den regionala som
den nationella livsmedelsstrategin.
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